Baska Voda, velja¢a 2019.

FINANCIJSKO IZVJESCE
TZO BASKA VODA
za mjesto Basku Vodu
za 201801-12

TURISTICKA ZAJEDNICA QPLINE
MUNIZIFAL TOURIBST BOARD

b Opis Indeks | Udjel
Plan I Ostvarenje Razlika o/P %
PRIHODI
1 | Prihod od boravi$ne pristojbe - 62,73% 2.650.000 | 2.674.854,28 -24.854,28 | 100,9 | 57,5
2 | Prihod od ¢lanarine TZ - 58,18% 220.000 260.773,51 -40.773,51 118,5| 5,6
3 | Prihod iz proraduna 17.710,51 -17.710,51 - 0.4
4 | Prihod od drugih aktivnosti 24.000 24.000,00 0,00 1000| 05
5 | Prihod od BP i él u PR, BR i KR za trosk TU 93.400 95519,49 -211949 | 102,3| 2,1
6 | Prihod od boravi$ne pristojbe na plovilima 25.500 58.686,43 -33.186,43 | 230,1 1,3
7 | Prihod prenesen iz preth god - 62,73% BP 1.309.100 | 1.300.287,07 8.812,93 99,3 | 27,9
8 | Prihod prenesen iz prethodne godine - RN 88.000 140.388,96 -52.38896 | 159,5| 3,0
9 | Ostali prihodi 90.000 99.488,04 -0.488,04 [ 1105| 21
UKUPNI PRIHODI 4.500.000 | 4.671.708,29 | -171.708,29 | 103,8| 100
RASHODI

1. ADMINISTRATIVNI RASHODI - ukupno 896.400 826.299,39 70.100,61 92,2 | 23,0

01 | 1.1. Rashodi za radnike 485.000 482.921,65 2.078,35 996 | 13,4
1.2. Rashodi ureda 296.400 225.312,77 71.087,23 760! 6,3

02 | Uredski materijal 15.000 7.078,56 7.921,44 472 0,2
03 | Oprema ureda 15.000 14.627,07 372,93 975! 04
04 | Tekuée odrzavanje ureda 15.000 10.760,00 4.240,00 71,7 03
05 | Ciséenje ureda 10.000 7.718,75 2.281,25 772 0.2
06 | Troskovi odrzavanja softwarea i hardwarea 10.000 1.442,16 8.557,84 144 | 0,0
07 | Najam prostora 30.000 28.750,00 1.250,00 958| 0,8
08 | Telefon 20.000 14.441,72 5.558,28 722 04
09 | Postarina 6.000 2.547,20 3.452,80 4251 01
10 | Elektri€na energija 10.000 7.523,29 2.476,71 752 | 0,2
11 | Voda 1.000 503,92 496,08 504 0,0
12 | Komunalne usluge 3.000 2.074,68 925,32 69,2 01
13 | Osiguranje 8.000 5.585,56 2.414 44 698| 0,2




14 | Upotreba vlastitog auta u sluzbene svrhe 7.000 6.690,00 310,00 956 | 0,2
15 | Reprezentacija 7.000 3.831,94 3.168,06 547 0,1
16 | Strucna literatura 1.000 1.493,00 -493,00 | 1493| 0,0
17 | TroSkovi ispostava ureda 93.400 66.087,34 27.312,66 708 1.8
18 | Ostali izdaci TU 45.000 44157 58 842,42 98,1 1.2
19 | 1.3. TIC - Info punkt 105.000 107.598,25 -2.59825| 1025| 3,0
20 | 1.4. Rashodi za rad tijela TZ 10.000 10.466,72 -466,72| 104,7| 0,3

2. DIZAJN VRIJEDNOSTI - Ukupno 1.323.000 929.632,02 393.367,98 70,3 | 25,9

2.1. Sudjelovanje u uredenju opéine/mjesta 548.000 257.258,41 290.741,59 469 | 7,2
21 | Uredenje plaza 150.000 150.187,50 -187,50 | 100,1| 4,2
22 | Morske ograde kupalista 35.000 31.225,00 3.775,00 892| 09
23 | Uredenje Setnice 40.000 0,00 40.000,00 00| 0,0
24 | Zastita kulturno-povij bastine 30.000 11.339,00 18.661,00 378 03
25 | Unapredenje mreze plaznih tuSeva 30.000 0,00 30.000,00 00| 0,0
26 | Cesta lavande - unapredenje okoli$a 50.000 37.456,91 12.543,09 749 10
27 | Spomenik "Galeb Z Runji¢a" - sufin 100.000 0,00 100.000,00 0,01 0,0
28 | Plava zastava - sufinanciranje 113.000 27.050,00 85.950,00 23,9 08
29 | Ostale aktivnosti 0 0,00 0,00 - 0,0

2.2. Projekt Volim Hrvatsku 25.000 1.200,00 23.800,00 48! 0,0
30 | Cvijet za osmijeh - uredenje okucnica 15.000 0,00 15.000,00 | 7200| 0,0
31 | Turisti€ki cvijet - vlastiti podprojekti 10.000 1.200,00 8.800,00 120| 0,0
32 | 2.3. Kulturna i zabavna dogadanja 550.000 545.829,86 4,170,14 992 | 15,2
33 | Ekoloske akcije 20.000 10.000,00 10.000,00 50,0 03
34 | 2.5. Potpora projektima 110.000 108.000,00 2.000,00 982 | 3,0

2.6. Novi proizvodi 70.000 7.343,75 62.656,25 10,5 0,2
35 | Uredenje Sumskih puteva 50.000 0,00 50.000,00 00| 00
36 | PjeSatke staze 20.000 7.343,75 12.656,25 36,7| 02

3. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOST!I - ukupno 649.000 463.060,44 185.939,56 71,3 ] 12,9

3.1. On line komunikacije 180.000 157.113,21 22.886,79 873| 44
37 | Internet ogladavanje 150.000 126.403,94 23.596,06 843| 35
38 | Web stranice 30.000 30.709,27 -709,27| 1024] 09

3.2. Off line komunikacije 469.000 305.947,23 163.052,77 652 85
39 | 3.2.1. Ogl u promo kamp javnog i priv Sektora 20.000 0,00 20.000,00 00| 00
40 | 3.2.2. Opée ogladavanje (tisak, RTV..) 120.000 112.848,65 7.1561,35 940 3.1

3.2.3. BroSure i ostali tiskani materijali 282.000 165.715,02 116.284,98 58,8 4,6
41 | Image broSura 70.000 0,00 70.000,00 00| 0,0
42 | Vodi¢ 55.000 54.870,00 130,00 998| 15
43 | Katalog smjestaja 30.000 28.675,00 1.325,00 956 | 08
44 | Plan grada i turisti¢ka karta 25.000 24.169,58 830,42 96,7| 0,7
45 | Kalendar kulturnih priredaba 5.000 3.450,00 1.550,00 690 0,1
46 | Kalendari 28.000 20.155,63 7.844 37 720 06
47 | Novogodi$nja Cestitka 4.000 2.259,38 1.740,62 56,5| 0,1
48 | Promo razglednice 10.000 6.050,00 3.950,00 60,56 0,2
49 | Plakati 25.000 0,00 25.000,00 00| 0,0
50 | Tiskani materijali neprecizirani planom 30.000 26.085,43 3.914 57 870| 07




51 | 3.2.4. Suveniri i promo materijali 17.000 10.126,65 6.873,35 596 | 0,3
52 | 3.2.5. Info table 20.000 12.937,50 7.062,50 64,7, 04
53 | 3.2.6. Smeda signalizacija 10.000 3.916,25 6.083,75 392 01
54 | 3.2.7. Tematske staze 0 403,16 -403,16 - 0,0
4. DISTRIBUC | PRODAJA VRIJEDNOSTI -
ukupno 132.000 52.035,64 79.964,36 394 | 14
55 | Promo projekti na regionanoj razini 60.000 37.975,97 22.024,03 63,3 1,1
56 | Promotivni projekti na razini TZO 50.000 4.876,00 45.124,00 98! 0,1
57 | Distribucija promidZbenih materijala 7.000 8.357,67 -1.357,67 | 1194 0,2
58 | Prihvat studijskih skupina i novinara 15.000 826,00 14.174,00 55| 0,0
5. INTERNI MARKETING - ukupno 90.000 35.609,00 54.391,00 396, 1,0
5.1. Edukacija i benchmarking 60.000 31.259,00 28.741,00 52,11 09
59 | Edukacija zaposlenih 10.000 0,00 10.000,00 00| 0,0
Edukacija i benchmarking subjekata javnog i
60 | privat sektora 50.000 31.259,00 18.741,00 625( 0,9
61 | 5.2. Poticanje obrazovanja mladih za turizam 20.000 0,00 20.000,00 0,0] 00
62 | 5.3. Koord subjekata uklj u turist promet 5.000 3.500,00 1.500,00 70,0 01
63 | 5.4. Nagrade i priznanja 5.000 850,00 4.150,00 1701 00
6. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA - uk 112.000 64.588,07 47.411,93 57,7 1,8
64 | Proizvodnja multimedijalnih materijala 50.000 30.415,60 19.584,40 60,8 08
65 | Istrazivanje trzista 22.000 23.095,50 -1.095,50| 1050 0,6
66 | Formiranje baze podataka 10.000 0,00 10.000,00 00| 00
67 | Banka fotografija i priprema u izdavastvu 10.000 0,00 10.000,00 00| 00
68 | Jedinst turist info sustav (prij, stat, lic) 20.000 11.076,97 8.923,03 554| 0,3
7. POSEBNI PROGRAMI - ukupno 50.000 30.000,00 20.000,00 60,0 0,8
69 | Projekti pomoéi razvoja turizma ostalih mjesta 50.000 30.000,00 20.000,00 60,0| 0,8
8. OSTALO- ukupno 60.000 0,00 60.000,00 0,0 0,0
Sufinanciranje Plana razvoja turizma opéine
70 | Baska Voda 60.000 0,00 60.000,00 00| 0,0
71 | 9- Transfer 30% BP Opdini 1.187.600 | 1.192.734,36 -5.134,36 | 1004 | 33,2
72 | 10. POKRIV MANJKA IZ PRETH. GOD 0,00 0,00 0,00 - 0,0
73 | UKUPNI RASHODI 4.500.000 | 3.593.958,92 906.041,08 79,9 100
74 | Prijenos viSka u sljed god - pokriv manjka 0,00 | 1.077.749,37 | 1.077.749,37 -
75 | RAZLIKA PRIHODA | RASHODA 0,00 | 1.077.749,37




PRIHODI:

1.....Prihodi od boraviSne pristojbe (62,73%): Radi se 0 62,73% iznosa koji je uplacen za sredstva

obraéunata tijekom godine u Tijekom godine obraéunato je ukupno 4.379.970,06 kn b.p. (BaSka Voda

4.339.318,40 kn, Bast 31.351,66 kn, Topici 9.300,00 kn) sto je za 3,2% viSe nego prethodne godine. Do

kraja godine uplaéeno je 1% viSe od planiranoga iznosa. Pregled svih zaduzenja, uplata i dugovanja je u
prikazu koji je sastavni dio izvjeS¢a o radu, odnosno dio je analize turistiCkoga prometa.

2.....Prihod od €lanarine TZO — 58,18%. Radi se o 65% iznosa koji preostaje TZO nakon raspodjele 3%
poreznoj upravi i 7,5% HTZ za turisti¢ki nerazvijena podrucja, a upla¢enoga tijekom godine na ra¢un
Clanarine TZ Baska Voda od strane obveznika iz Baske Vode, Basta i Topiéa. Ukupno je uplaéeno
448.218,48 kn (Baska Voda 441.282,05 kn, Bast 2.786,03 kn, Topi¢i 4.150,40 kn), 8to je 19% viSe od
planiranoga iznosa.

S obzirom na to da pojedini obveznici tijekom godine uplate obvezu za prethodnu godinu, a u naelu TZ
ne moze znati iznose ukupnih obveza, mogu se usporedivati samo uplaéeni iznosi. Sukladno zakonu,
nadzor nad zaduZenjima i uplatama obavlja Porezna uprava.

3.....Prihod iz proracuna: Nije planirano, ali do kraja promatranoga razdoblja Op¢ina je na raéun TZO
doznadila sredstva za sufinanciranje rada arheoloSkoga muzeja. Sredstva za koja se u financijskom
izvjeS¢u za prvih devet mjeseci pretpostavljalo da ¢e biti doznacena od strane Opéine su izostala, jer se
rekapitulacijom svih dogadanja koja su sufinancirana, ukljuCujuc¢i dogadanja tijekom Dosas¢a i nakon
Boziéa, utvrdilo da TZO treba uplatiti razliku u op¢inski proradun, $to je i u€injeno.

4.....Prihod od drugih aktivnosti: Prihod od podnajma dijela poslovnoga prostora za bankomat.
5.....Prihod od BP i €lanarine TZ u Promajni, Bratusu i Krvavici za troSkove turistickog ureda: Radi se o
20% sredstava b.p. i €lanarine TZ u navedenim mjestima koja preostanu TZ nakon raspodjele za HTZ,
HCK, TZZ i Opéinu. Do kraja godine ostvareno je 2% viSe od planiranoga prihoda.

6.....Prihod od boraviSne pristojbe na plovilima: Sredstva koja se prema posebnom praviiniku i na
temelju podataka kojima raspolaze Ministarstvo turizma, raspodijeljuju lokalnim TZ od strane TZZ. Do
kraja godine ostvareno je 130% viSe od planiranoga prihoda.

7.....Prihod prenesen iz prethodne godine — BP: Dio sredstava koja su tijekom godine upla¢ena na ime
podmirbe dugovanja za prethodno razdoblje. Najvecéi dio dugovanja odnosio se na Club Adriatic, ali ovaj
dug je podmiren do kraja godine. Ukupno je ostvareno 99% planiranih sredstava.

8.....Prihod prenesen iz prethodne godine — RN: Sredstva koja su bila na raunu na pocetku godine, a
pripadaju Baskoj Vodi.

9.....Ostali nespomenuti prihodi, kamate i donacije za razne programe: Ostvareno je 11% viSe prihoda
od planiranoga.

RASHODI:
1.....Rashodi za radnike: Rashodi su u skladu s planom.

2 - 18.....Rashodi ureda. Ukupni rashodi su u okvirima plana.



5
Odlukom o izmjenama i dopunama financijskoga plana, u odnosu na prvotno planirane rashode,
izmijenjeni su planirani iznosi za projekte:
14. Uupotreba vlastitoga auta u sluzbene svrhe - zbog znatno veéih troSkova plakatiranja dogadanja
Baskovoskoga lita.
18. Ostali rashodi - zbog poveéanih tro$kova odvjetnika u postupcima vezanim za dugovanje Cluba
Adriatic.

19....TIC - Info punktovi. Rashodi su u skladu s planom. Planirani iznos projekta izmijenjen je odlukom o
izmjenama i dopunama financijskoga plana, zbog veéega obuhvata projekta.

20.....Rashodi za rad tijela TZ. Rashodi su skladu s planom.

21.....Uredenje plaZza. Realizaciju projekta je preuzela Opéina. Rashodi su u skladu s planom.
22.....Morske ograde kupalista. Rashodi su u okvirima plana.

23.....Uredenje Setnice: Rashodi su u skladu s potrebama.

24.....Zadtita i odrzavanje kulturno - povijesne bastine. Rashodi su u skladu s potrebama.
25.....Unapredenje mreze plaznih tuSeva. Rashodi su u skladu s potrebama.

26.....Cesta lavande — unapredenije okolia: Rashodi su u okvirima plana.

27....Sufinanciranje projekta spomenika "Galeb Zdenka Runiji¢a": Projekt bi trebala provesti Opéina.
Rashodi su u skladu s potrebama.

28.....Sufinanciranje projekta "Plava zastava". Rashodi su u skladu s potrebama.

29.....0stale aktivnosti. Opis: razliGite neodredene aktivhosti. Rashodi su u skladu s potrebama.
Odlukom o dopunama i izmjenama financijskoga plana, prvotno planirani iznos preraspodijeljen je na
druge projekte.

30.....Cvijet za osmijeh - uredenje okucnica: Rashodi su u skladu s potrebama.

31..... Turisticki cvijet - vlastiti podprojekti. Rashodi su u skladu s potrebama.

32..... Kulturna i zabavna dogadanja. Rashodi su skladu s planom. Odlukom o izmjenama i dopunama
financijskoga plana, prvotno planirani iznos znatno je poveéan zbog vecih troSkova Baskovoskoga lita i
dogadanja tijekom Dosaséa i nakon Bozi¢a.

33..... Ekoloske akcije. Rashodi su u okvirima plana.

34.... Potpora projektima. Rashodi su u skladu s planom. Odlukom o izmjenama i dopunama
financijskoga plana, prvotno planirani iznos je povecéan.

35.....Uredenje maslinarskih puteva - sufinanciranje. Rashodi su u skladu s potrebama.

36.....Pjesacke staze. Rashodi su u skladu s potrebama.



37.....Internet oglasavanje. Rashodi su u okvirima plana.
38.....Web stranice. Rashodi su u skiadu s planom.

39.....0glasavanje u promotivnim kampanjama javnoga i privatnoga sektora. Rashodi su u skladu s
potrebama.

40....2.2. Opée oglasavanje. Rashodi su u okvirima plana. Odlukom o izmjenama i dopunama
financijskoga plana, prvotno planirani iznos rashoda je poveéan zbog naknadne odluke Turistickoga
vijeéa o uklju€ivanju u projekt biciklistiCke utrke Tour of Croatia.

41.....Image broSura. Rashodi su u skladu s potrebama.

42....Vodi¢. Rashodi su u skladu s planom. Odlukom o dopunama i izmjenama financijskoga plana,
prvotno planiranih iznos rashoda malo je poveéan zbog poovecanih troSkova dorade.

43.... Katalog smjestaja. Rashodi su u skladu s planom.

44.....Plan grada i karta. Rashodi su u skladu s planom.
45.....Kalendar kulturnih priredaba. Rashodi su u okvirima planiranih.
46.....Kalendari. Rashodi su okvirima planiranih.

47.....Novogodis$nja Cestitka. Rashodi su u okvirima planiranih.
48.....Promo razglednice. Rashodi su u okvirima planiranih.
49.....Plakati. Rashodi su u skladu s potrebama.

50.....Tiskani materijali neprecizirani planom. Rashodi su u okvirima planiranih.
51.....Suveniri i promo materijali. Rashodi su u okvirima planiranih.
52.....Info table. Rashodi su u okvirima planiranih.

53.....Smeda signalizacija. Rashodi su u skladu s potrebama.

54..... Tematske staze. Rashodi nisu planirani.

55.....Promo projekti na regionalnoj razini: sajmovi, prezentacije i drugi projekti na razini podrudja.
Rashodi su u okvirima planiranih.

preseljenja skladista.

58.....Prihvat studijskih skupina i novinara. Rashodi su u skladu s potrebama.



59.....Edukacija zaposlenih. Rashodi su u skladu s potrebama.

60.....Edukacija i benchmarking subjekata javnog i privatnog sektora. Rashodi su u okvirima planiranih.
61.....Poticanje obrazovanja mladih za turizam. Rashodi su u skladu s potrebama.

62.....Koordinacija subjekata uklju¢enih u turisticki promet. Rashodi su u okvirima planiranih.planiranih.
63.....Nagrade i priznanja. Rashodi su u skiadu s potrebama.

64.....Proizvodnja multimedijalnih materijala (CD/DVD). Rashodi su u okvirima planiranih.
65.....IstraZivanje trzidta. Rashodi su u skladu s planom.

66.....Formiranje baze podataka. Rashodi su u skladu s potrebama.

67.....Banka fotografija i priprema u izdavastvu. Rashodi su u skladu s potrebama.

68.....Jedinstveni turisticki informacijski sustav (prijava, statistika, licence itd.) Rashodi su u okvirima

69.....Projekti pomodi razvoja turizma ostalih mjesta. Rashodi su u okvirima plana.
70.....Sufinanciranje Plana razvoja turizma op¢ine Basdka Voda. Rashodi su u skladu s potrebama.

71.....Transfer boravi$ne pristojbe Op¢ini — 30%. Projekt se provodi u cijelosti.

Direktor TU TZO Baska Voda
Ante Jurisic, dipl. oec.



Baska Voda, veljata 2019.

FINANCIJSKO IZVJESCE
TZO BASKA VODA
za mjesto Promajnu
za 201801-12

TURISTICKS ZAJEDNICA OPCINE
MUNICIPAL TOURIBET BOARD

rb Opis Indeks | Udjel
Plan Ostvarenje Razlika op %
PRIHODI

1 | Prihod od boravisne pristojbe - 62,73 % 410.000 | 390.546,88 19.4563,12 | 953|703
2 | Prihod od ¢lanarine TZ - 58,18 % 25.000 26.671,70 -1.671,70 | 106,7 | 4,8
3 | Prihod iz prora¢una 0,00 0,00 - 0,0
4 | Prihod od drugih aktivnosti 0,00 0,00 - 0.0
5 | Prihod od BP u Prom, Brat. i Krv. za trosk. TU 0,00 0,00 - 0,0
6 | Prihod od boravi$ne pristojbe na plovilima 0,00 0,00 - 0,0

Prihod prenesen iz prethodne godine - BP
7162,73% 40.000 16769,08 23.230,92 | 41,9 3,0
8 | Prihod prenesen iz prethodne godine - RN 105.000 | 12180964 | -16.809,64 | 116,0 | 21,9
9 | Ostali prihodi 0,00 0,00 - 0,0
UKUPNI PRIHODI 580.000 | 555.797,30 24.202,70 | 95,8 | 100

RASHODI

1. ADMINISTRATIVNI RASHODI - ukupno 68.000 62.358,57 5.641,43| 91,7 | 145
01 | 1.1. Rashodi za radnike 0,00 0,00 000 - 0,0
1.2. Rashodi ureda 68.000 62.358,57 5.64143| 917|145
02 | Uredski materijal 0,00 000 - 0,0
03 | Oprema ureda 0,00 0,00 - 0,0
04 | Tekuée odrzavanje ureda 0,00 0,00 - 0,0
05 | Ciséenje ureda 0,00 0,00 - 0,0
06 | Troskovi odrzavanja softwarea i hardwarea 0,00 0,00 - 0,0
07 | Najam prostora 0,00 0,00 - 0,0
08 | Telefon 0,00 0,00 - 0,0
09 | Postarina 0,00 0,00 - 0,0
10 | Elektriéna energija 0,00 0,00 - 0,0
11 | Voda 0,00 0,00 - 0,0
12 | Komunalne usluge 0,00 0,00 - 0,0
13 | Osiguranje 0,00 0,00 - 0,0




Upotreba vlastitog automobila u sluZzbene

14 | namjene 0,00 0,00 - 0,0
15 | Reprezentacija 0,00 0,00 - 0,0
16 | Struc¢na literatura 0,00 0,00 - 0,0
Sudijel u tr TU (20% od 70% od 1+7 i 20% od 2)
17 68.000 62.358,57 564143 | 91,7145
18 | Ostali izdaci TU 0,00 0,00 - 0,0
19 | 1.3. TIC - Info punktevi 0,00 0,00 - 0,0
20 | 1.4. Rashodi za rad tijela TZ 0,00 0,00 - 0,0
2. DIZAJN VRIJEDNOSTI - Ukupno 278.000 | 192.312,33| 85.687,67 | 69,2 | 44,8
2.1. Sudjelovanje u uredenju opéine/mjesta 166.000 91.251,56 | 74.74844 | 550|213
21 | Uredenje plaza pred sezonu 70.000 30.750,00 39.250,00| 439]| 72
22 | Morske ograde kupalista 20.000 15.250,00 475000 763| 36
23 | Uredenje Setnice (klupe, kantice i drugo) 20.000 12.100,00 7.90000| 60,5| 28
24 | Zastita i odrzavanja kulturno - povijesne bastine 0,00 0,00 - 0,0
25 | Unapredenje mrezZe plaznih tuSeva 14.000 13.151,56 84844 | 939 31
26 | Hortikulturno uredenje zelenih povrsina - sufin 20.000 20.000,00 0,00 | 1000 | 4,7
28 | Plava zastava 0 0,00 0,00 - 0,0
29 | Ostale aktivnosti - 22.000 0,00 22.000,00 00| 00
2.2. Projekt Volim Hrvatsku 3.000 0,00 3.000,00 00| 00
30 | Akcija uredenja okuénica 0,00 0,00 - 0,0
31 | Vlastiti projekti akcije Turisti€ki cvijet 3.000 0,00 3.000,00 00| 0,0
32 | 2.3. Kulturna i zabavna dogadanja 99.000 97.47215 1.52785| 985|227
33 | 2.4. Ekolodka dogadanja - uredenje okoli§a 10.000 3.588,62 6.411,38| 359 0,8
34 | 2.5. Potpore manifestacijama, suorganizacija... 0,00 0,00 - 0,0
2.6. Novi proizvodi 0 0,00 0,00 - 0,0
35 | Uredenje maslinarskih puteva 0,00 0,00 - 0,0
36 | Uredenje pjeSackih staza 0,00 0,00 - 0,0
3. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI - ukupno 76.000 | 40.397,00| 35.603,00| 53,2| 94
3.1. On line komunikacije 27.000 19.112,00 7.8868,00| 708 4,5
37 | Internet ogladavanje 20.000 12.112,00 7.888,00| 606 28
38 | Web stranice 7.000 7.000,00 0,00 1000| 1.6
3.2. Offline komunikacije 49.000 21.285,00 27.71500| 434 50
3.2.1. Ogl. u promo. kampn javnog i privat.
39 | sektora 0,00 0,00 - 0,0
3.2.2. Opce oglasav (tisak, TV, radio, oglas.
40 | povrSine i dr.) 25.000 13.875,00 11.125,00| 555| 3,2
3.2.3. Bro&ure i ostali tiskani materijali 17.000 3.497,50 13.502,50 | 206 | 0,8
41 | Image brosura 5.000 0,00 5.000,00 0,0 00
42 | Prospekt mjesta 0 0,00 0,00 - 0,0
43 | Katalog smjestaja 0,00 0,00 - 0,0
44 | Plan grada i turistiCka karta 0 0,00 0,00 - 0,0
45 | Kalendar kulturnih priredaba 0,00 0,00 - 0,0
46 | Kalendari - sufinanciranje 4.000 3.497 .50 50250 874| 08
47 | Novogodi$nja Cestitka 0,00 0,00 - 0,0
48 | Letak sa cijenama 0,00 - 0,0

0,00




49 | Plakati 8.000 0,00 8.000,00 00| 0,0
50 | Tiskani materijali neprecizirani planom 0,00 0,00 - 0,0
51 | 3.2.4. Suveniri i promo materijali 0,00 0,00 - 0,0
52 | 3.2.5. Info table 5.000 3.912,50 1.087,50| 783 | 09
53 | 3.2.6. Smeda signalizacija 2.000 0,00 2.000,00 00| 00
4. DISTRIBUC | PRODAJA VRIJEDNOSTI - uk 0,00 0,00 0,00 - 0,0
55 | Sajm prez i dr promo proj na razi u surs TZZ 0,00 0,00 - 0,0
56 | Pos prezent i promo projekti na razini TZO 0,00 0,00 - 0,0
57 | Distribucija promidzbenih materijala 0 0,00 0,00 - 0,0
58 | Prihvat studijskih skupina i novinara pojedinaca 0,00 0,00 - 0,0
5. INTERNI MARKETING - ukupno 0,00 0,00 0,00 - 0,0
5.1. Edukacija i benchmarking 0,00 0,00 0,00 - 0,0
59 | Edukacija zaposlenih 0 0,00 0,00 - 0,0
Edukacija i benchmarking subjekata javnog i
60 | privatnog sektora 0 0,00 0,00 - 0,0
61 | 5.2. Poticanje obrazovanja mladih za turizam 0 0,00 0,00 - 0,0
62 | 5.3. Koord subjekata ukljué u turisti promet 0 0,00 0,00 - 0,0
63 | 5.4. Nagrade i priznanja 0 0,00 0,00 - 0,0
6. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA - uk 18.000 11.250,00 6.750,00| 62,5 2,6
64 | Proizvodnja muitimedijalnih materijala 10.000 5.250,00 475000 525| 1,2
65 | IstraZivanje trzista 6.000 6.000,00 0,00 100,0| 14
66 | Formiranje baze podataka 0 0,00 0,00 - 0,0
67 | Banka fotografija i priprema u izdavastvu 2.000 0,00 2.000,00 00| 00
68 | Jedinstveni turistiCki informacijski Sustav 0 0,00 0,00 - 0,0
7. POSEBNI PROGRAMI - ukupno 0,00 0,00 0,00 - 0,0
Projekti pomoéi razv. turizma nerazv. / ost.
69 | mjesta 0,00 0,00 0,00 - 0,0
8. OSTALO- ukupno 5.000 500,00 4.500,00| 100| 01
70 | Ostalo 5.000 500,00 4.500,00| 10,0 01
71 | 9. TRANSFER BOR.PRISTOJBE OPCINI - 30% 135.000 | 122.194,79 12.805,21 | 90,5| 28,5
72 | 10. POKRIV MANJKA IZ PRETH. GOD 0,00 0,00 0,00 - 0,0
73 | UKUPNI RASHODI 580.000 | 429.012,69 | 150.987,31 | 74,0 100
74 | Prijenos viska u sljed god - pokriv manjka 0,00 | 126.784,61 | -126.784,61 -
75 | RAZLIKA PRIHODA | RASHODA 0,00 | 126.784,61

PRIHODI:
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1.....Prihodi od boravi$ne pristojbe (62,73%): Radi se 0 62,73% iznosa koji je uplacen za sredstva
obradunata tijekom godine u Promajni. Tijekom godine obradunato je ukupno 668.836,91 kn b.p,
8to je za 3,5% viSe nego u istom razdoblju prethodne godine. Do kraja promatranoga razdoblja
uplaéeno je 95% planiranoga iznosa. Pregled svih zaduzenja, uplata i dugovanja je u prikazu koji je
sastavni dio izvje§¢a o radu, odnosno dio je analize turistickoga prometa.

2.....Prihod od ¢lanarine TZO — 58,18%. Radi se 0 65% iznosa koji preostaje TZO nakon raspodijele
3% poreznoj upravi i 7,5% HTZ za turisti¢ki nerazvijena podruéja, a uplac¢enoga tijekom godine na
raéun Clanarine TZ Baska Voda od strane obveznika iz Promajne. Ukupno je uplaceno 45.843,41
kn, §to je 7% viSe od planiranoga iznosa.

S obzirom na to da pojedini obveznici tijekom godine uplate obvezu za prethodnu godinu, a u
natelu TZ ne moZe znati iznose ukupnih obveza, mogu se usporedivati samo uplaceni iznosi.
Sukladno zakonu, nadzor nad zaduZenjima i uplatama obavlja Porezna uprava.

7.....Prihod prenesen iz prethodne godine — BP: Dio sredstava koja su tijekom godine uplaéena na
ime podmirbe dugovanja za prethodno razdoblje.

8.....Prihod prenesen iz prethodne godine — RN: Sredstva koja su bila na raunu na pocCetku
godine, a pripadaju TD Promajna.

RASHODI:

17..... Sudjelovanje u troSkovima TU. Radi se o 20% sredstava koja preostanu TZO nakon
raspodjele za HTZ, HCK, TZZ i Op¢inu, a namijenjena su za tro8kove poslovanja turistickog ureda

s ispostavama. Rashod je izravno povezan s prihodom.

21.....Uredenje plaza pred sezonu. Realizaciju projekta je preuzela Opéina. Rashodi su u skladu s
potrebama.

22.....Morske ograde kupalita. Rashodi su u okvirima planiranih.
23.....Uredenje Setnice - nabava klupa i kantica: Rashodi su u skladu s potrebama.

25..... Unapredenje mreze plaznih tuSeva. Rashodi su u okvirima planiranih. Planirani iznos
projekta izmijenjen je odlukom o izmjenama i dopunama financijskoga plana, zbog malo vecega
troSka od planiranoga.

26..... Hortikulturno uredenje zelenih povrsina - sufinanciranje: Rashodi su u skladu s planom.

29..... Ostale aktivnosti - Razni projekti poboljSanja uvjeta boravka turista. Rashodi su u skladu s
potrebama.

31.....Vlastiti projekti akcije Turisti¢ki cvijet. Rashodi su u skladu s potrebama.
32..... Kulturna i zabavna dogadanja. Rashodi su u skladu s planom.
33..... Ekoloska dogadanja - uredenje okoliSa. Rashodi su u skladu s potrebama.

37.....Internet oglasavanje. Rashodi su u skladu s potrebama.



38.....Web stranice. Rashodi su u skiadu s planom.

40.....0pée oglasavanje. Rashodi su u skladu s potrebama, a projekt se realizira i u sklopu
zajednic¢koga oglasavanja.

41.....Image broSura. Rashodi su u skladu s potrebama.

46.....Kalendari. Rashodi su u skladu s potrebama.

49.....Plakati. Rashodi su u skladu s potrebama.

52.....Info table. Rashodi su u skladu s potrebama.

53.....Smeda signalizacija. Rashodi su u skladu s potrebama.

64.....Proizvodnja multimedijalnih materijala (CD/DVD). Rashodi su u skladu s potrebama.

65.....Istrazivanje trzista. Rashodi su u skladu s planom. Planirani iznos projekta izmijenjen je
odlukom o izmjenama i dopunama financijskoga plana, zbog veéega obuhvata projekta.

67......Banka fotografija. Rashodi su u skladu s potrebama.
70.....Ostalo. Rashodi su u skladu s potrebama.

71..... Transfer boraviSne pristojbe Opéini — 30%. Projekt se provodi u cijelosti.

Direktor TU TZO Baska Voda
Ante Jurisic, dipl. oec.



Baska Voda, veljata 2019.

FINANCIJSKO IZVJESCE
TZO BASKA VODA

za mjesto Bratus
za 201801-12

TURISTICKS ZAJEDNICA OPCINE
MUNICIPAL TOURIST BOARD

rb Opis Indeks | Udjel
Plan Ostvarenje | Razlika oP %
PRIHODI
1 | Prihod od boravi$ne pristojbe - 62,73% 61.000 | 57.473,68 | 3.526,32 942 | 671
2 | Prihod od ¢lanarine TZ - 58,18% 2.500 3.21168| -71168| 128,5 3,8
3 | Pomo¢ od strane TZO 20.000 | 20.000,00 0,00 100,0| 234
4 | Prihod od drugih aktivnosti 0 0,00 0,00 - 0,0
5 | Prihod od BP u Prom, Brat. i Krv. za trosk. TU 0 0,00 0,00 - 0,0
6 | Prihod od boravi$ne pristojbe na plovilima 0 0,00 0,00 - 0,0
7 | Prihod prenesen iz preth godine - BP (62,73%) 2.500 320489 | -79489 | 131,8| 3.8
8 | Prihod prenesen iz prethodne godine - RN 4.500 1.639,47 | 2.860,53 36,4 1,9
9 | Ostali prihodi 0,00 0,00 - 0,0
UKUPNI PRIHODI 90.500 | 85.619,72 | 4.880,28 94,6 | 100
RASHODI

1. ADMINISTRATIVNI RASHODI - ukupno 9.400 | 9.149,94 250,06 97,3 | 10,8

01 | 1.1. Rashodi za radnike 0,00 0,00 0,00 - 0,0
1.2. Rashodi ureda 9.400| 9.149,94 250,06 97,31 10,8

02 | Uredski materijal 0,00 0,00 - 0,0
03 | Oprema ureda 0,00 0,00 - 0,0
04 | Tekuée odrzavanje ureda 0,00 0,00 - 0,0
05 | Ciséenje ureda 0,00 0,00 - 0,0
06 | Troskovi odrzavanja softwarea i hardwarea 0,00 0,00 - 0,0
07 | Najam prostora 0,00 0,00 - 0,0
08 | Telefon 0,00 0,00 - 0,0
09 | Postarina 0,00 0,00 - 0,0
10 | Elektriéna energija 0,00 0,00 - 0,0
11 | Voda 0,00 0,00 - 0,0




12 | Komunalne usluge 0,00 0,00 - 0,0
13 | Osiguranje 0,00 0,00 - 0,0
Upotreba vlastitog automobila u sluzbene
14 | hamjene 0,00 0,00| - 0,0
15 | Reprezentacija 0,00 0,00 - 0,0
16 | Stru¢na literatura 0,00 0,00 - 0,0
17 | Sudjel u tr TU (20% od 70% od 1+7 i 20% od 2) 9.400 | 9.149,94 250,06 | 97,3| 10,8
18 | Ostali izdaci TU 0,00 0,00 - 0,0
19 | 1.3. TIC - Info punktevi 0,00 0,00 - 0,0
20 | 1.4. Rashodi za rad tijela TZ 0,00 0,00 - 0,0
2. DIZAJN VRIJEDNOSTI - Ukupno 55.000 | 53.762,80 | 1.237,20| 97,8 | 63,7
2.1. Sudjelovanje u uredenju opéine/mjesta 29.000 | 27.975,00 1.025,00| 96,5| 331
21 | Uredenje plaza pred sezonu 10.000 | 10.000,00 0,00 | 100,0] 11,8
22 | Morske ograde kupalista 7.000| 6.612,50 387,50 945| 78
23 | Uredenje Setnice (klupe, kantice i drugo) 12.000 | 11.362,50 637,50 94,71 13,5
24 | Zastita i odrzavanja kulturno - povijesne bastine 0,00 0,00 - 0,0
Sufinanciranje projekta ulaza u more za osobe
25 | s invaliditetom 0,00 0,00 - 0,0
26 | Hortikulturno uredenje zelenih povrsina - sufin 0,00 0,00 - 0,0
27 0,00 0,00 - 0,0
28 | Unapredenje mreze plaznih tuSeva 0,00 0,00 - 0,0
29 | Ostale aktivnosti 0 0,00 0,00 - 0,0
2.2. Projekt Volim Hrvatsku 0,00 0,00 0,00 - 0,0
30 | Akcija uredenja okuénica 0,00 - 0,00 - 0,0
31 | Vlastiti projekti akcije Turisti¢ki cvijet 0,00 0,00 - 0,0
32 | 2.3. Kulturna i zabavna dogadanja 26.000 | 25.787,80 212,20 | 99,2 | 30,5
33 | 2.4. Ekoloska dogadanja - uredenje okolia 0,00 0,00 - 0,0
34 | 2.5. Potpore manifestacijama, suorganizacija... 0,00 ~ 0,00 - 0,0
2.6. Novi proizvodi 0,00 0,00 0,00 - 0,0
35 | Uredenje maslinarskih puteva 0,00 0,00 0,00 - 0,0
36 | Uredenje pjeSackih staza 0,00 0,00 0,00 - 0,0
3. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI - ukupno 7.000| 3.312,50 | 3.687,50| 47,3| 39
3.1. On line komunikacije 2.500 2.312,50 187,50 92,5 2.7
37 | Internet oglaSavanje 0,00 0,00 0,00 - 0,0
38 | Web stranice 2.500 | 2.312,50 187,50 | 925| 27
3.2. Offline komunikacije 4.500| 1.000,00| 3.50000| 222 | 12
3.2.1. Ogl. u promo. kampn javnog i privat.
39 | sektora 0,00 0,00 0,00 - 0,0
3.2.2. Opée oglasav (tisak, TV, radio, oglas.
40 | povrSinei dr.) 1.000 | 1.000,00 0,00 1000 12
3.2.3. Brodure i ostali tiskani materijali 3.500 0,00 | 3.500,00 00| 00
41 | Image broSura 3.500 0,00 | 3.500,00 00| 00
42 | Prospekt mjesta 0 0,00 0,00 - 0,0
43 | Katalog smjestaja 0,00 0,00 - 0,0
44 | Plan grada i turisticka karta 0,00 0,00 - 0,0
45 | Kalendar kulturnih priredaba 0,00 0,00 - 0,0




46 | Kalendari - sufinanciranje 0,00 0,00 - 0,0
47 | Novogodis$nja Cestitka 0,00 0,00 - 0,0
48 | Letak sa cijenama 0,00 0,00 - 0,0
49 | Plakati 0 0,00 0,00 - 0,0
50 | Tiskani materijali neprecizirani planom 0,00 0,00 - 0,0
51 | 3.2.4. Suveniri i promo materijali 0,00 0,00 - 0,0
52 | 3.2.5. Info table 0,00 0,00 - 0,0
53 | 3.2.6. Smeda signalizacija 0,00 0,00 - 0,0
54 0,00 0,00 - 0,0
4. DISTRIBUC | PRODAJA VRIJEDNOSTI -
uk 0,00 0,00 0,00 - 0,0
55 | Sajm prez i dr promo projnaraziusurs TZZ 0,00 0,00 - 0,0
56 | Pos prezent i promo projekti na razini TZO 0,00 0,00 - 0,0
57 | Distribucija promidZbenih materijala 0 0,00 0,00 - 0,0
58 | Prihvat studijskih skupina i novinara pojedinaca 0,00 0,00 - 0,0
5. INTERNI MARKETING - ukupno 0,00 0,00 0,00 - 0,0
5.1. Edukacija i benchmarking 0,00 0,00 0,00 - 0,0
59 | Edukacija zaposlenih 0 0,00 0,00 - 0,0
Edukacija i benchmarking subjekata javnog i
60 | privatnog sektora 0 0,00 0,00 - 0,0
61 | 5.2. Poticanje obrazovanja mladih za turizam 0 0,00 0,00 - 0,0
62 | 5.3. Koord subjekata ukljué u turisti promet 0 0,00 0,00 - 0,0
63 | 5.4. Nagrade i priznanja 0 0,00 0,00 - 0,0
6. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA - uk 0,00 0,00 0,00 - 0,0
64 | Proizvodnja multimedijalnih materijala 0 0,00 0,00 - 0,0
65 | Istrazivanje trzista 0 0,00 0,00 - 0,0
66 | Formiranje baze podataka 0 0,00 0,00 - 0,0
67 | Banka fotografija i priprema u izdavastvu 0 0,00 0,00 - 0,0
68 | Jedinstveni turisticki informacijski Sustav 0 0,00 0,00 - 0,0
7. POSEBNI PROGRAMI - ukupno 0,00 0,00 0,00 - 0,0
Projekti pomo¢i razv. turizma nerazv. / ost.
69 | mjesta 0,00 0,00 0,00 - 0,0
8. OSTALO- ukupno 0,00 0,00 0,00 - 0,0
70 | Ostalo 0,00 0,00 0,00 - 0,0
9. TRANSFER BOR. PRISTOJBE OPCINI -
71 | 30% 19.100 | 18.230,57 86943 | 954 216
72 | 10. POKRIV MANJKA IZ PRETH. GOD 0,00 0,00 0,00 - 0,0
73 | UKUPNI RASHODI 90.500 | 84.455,81 | 6.044,19 | 93,3 | 100
74 | Prijenos viSka u sljed god - pokriv manjka 0,00 1.163,91 - -




1.163,91

75 | RAZLIKA PRIHODA | RASHODA 0,00 1.163,91

PRIHODI:

1.....Prihodi od boravisne pristojbe (62,73%): Radi se o 62,73% iznosa koji je uplacen za sredstva
obracunata tijekom godine u Bratu$u. Tijekom godine obracunato je ukupno 98.316,75 kn b.p, Sto
je za 2,5% VISE nego prethodne godine. Do kraja godine uplaéeno je 94% planiranog iznosa.
Pregled svih zaduZenja, uplata i dugovanja je u prikazu koji je sastavni dio izvjeS¢a o radu,
odnosno dio je analize turistiCkoga prometa.

2.....Prihod od ¢lanarine TZO - 58,18%. Radi se 0 65% iznosa koji preostaje TZO nakon raspodjele
3% poreznoj upravi i 7,5% HTZ za turisti¢ki nerazvijena podrugja, a uplaéenoga tijekom godine na
radun Clanarine TZ Baska Voda od strane obveznika iz Bratu$a. Ukupno je uplaéeno 5.520,24 kn,
Sto je 29% viSe od planiranoga iznosa.

S obzirom na to da pojedini obveznici tijiekom godine uplate obvezu za prethodnu godinu, a u
nacelu TZ ne moze znati iznose ukupnih obveza, mogu se usporedivati samo uplaceni iznosi.
Sukladno zakonu, nadzor nad zaduZenjima i uplatama obavlja Porezna uprava.

3.....Pomo¢ od strane TZO: Prihod utvrden planom za Basku Vodu.

7.....Prihod prenesen iz prethodne godine — BP: Dio sredstava koja su tijekom godine uplacena na
ime podmirbe dugovanja za prethodno razdoblje.

8.....Prihod prenesen iz prethodne godine — RN: Sredstva koja su bila na racunu na pocetku
godine, a pripadaju Bratusu.

RASHODI:

17..... Sudjelovanje u troSkovima TU: Radi se o 20% sredstava koja preostanu TZO nakon
raspodjele za HTZ, HCK, TZZ i Op¢inu, a namijenjena su za tro8kove poslovanja turistickog ureda
s ispostavama. Rashod je izravno povezan s prihodom.

21.....Uredenje plaza pred sezonu. Realizaciju projekta preuzela je Opc¢ina. Rashodi su u skladu s
planom.

22.....Morske ograde kupali$ta: Rashodi su u skladu s planom. Planirani iznos projekta izmijenjen
je odlukom o izmjenama i dopunama financijskoga plana, zbog veéega troSka od planiranoga
(povecana duZina ograde).

23.....Uredenje Setnice - nabava klupa i kantica: Rashodi su u skladu s planom. Planirani iznos
projekta izmijenjen je odlukom o izmjenama i dopunama financijskoga plana, zbog vecega troska
od planiranoga.
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29..... Ostale aktivhosti: Razni projekti poboljanja uvjeta boravka turista. Planirana sredstva su

prenamijenjena za druge projekte.

40.....Opée oglasavanje. Rashodi u skladu s planom.

41.....Image broSura. Sredstva su prenamijenjena za druge projekte.

71..... Transfer boravisSne pristojbe Opéini — 30%. Projekt se provodi u cijelosti.

Direktor TU TZO Baska Voda
Ante JuriSié, dipl. oec.



Baska Voda, veljac¢a 2019.

FINANCIJSKO IZVJESCE
TZO BASKA VODA
Za mjesto Krvavicu
za 201801-12

TURIATICKA ZAJEDBIGA OPGINE
MUNICIPAL TOURIZT BOARD

rb Opis Indeks | Udjel
Plan Ostvarenje Razlika O/P %
PRIHODI
1 | Prihod od boravi$ne pristojbe - 62,73 % 72.000 74.542 96 -2.542,96 103,5| 39,8
2 | Prihod od ¢lanarine TZ - 58,18 % 5.500 5.295,69 204,31 96,3| 2,8
3 | Pomoé od strane TZO 10.000 10.000,00 0,00 100,0 5,3
4 | Prihod od drugih aktivnosti 0 0,00 0,00 - 0,0
5 | Prinod od BP u Prom, Brat. i Krv. za trosk. TU 0 0,00 0,00 - 0,0
6 | Prihod od boravi$ne pristojbe na plovilima 25.500 58.686,43 | -33.186,43 230,11 31,3
7 | Prihod prenesen iz preth godine - BP (62,73%) 0 5.561,02 -5.561,02 - 3,0
8 | Prihod prenesen iz prethodne godine - RN 35.000 33.330,98 1.669,02 952 | 17,8
9 | Ostali prihodi 0 0,00 0,00 - 0,0
UKUPNI PRIHODI 148.000 187.417,08 | -39.417,08 126,6 | 100
RASHODI

1. ADMINISTRATIVNI RASHODI - ukupno 16.000 24.010,98 -8.010,98 150,1 | 20,0

01 | 1.1. Rashodi za radnike 0,00 0,00 0,00 - 0,0
1.2. Rashodi ureda 16.000 24.010,98 -8.010,98 150,1 | 20,0

02 | Uredski materijal 0,00 0,00 - 0,0
03 | Oprema ureda 0,00 0,00 - 0,0
04 | Tekuée odrzavanje ureda 0,00 0,00 - 0,0
05 | Ciséenje ureda 0,00 0,00 - 0,0
06 | TroSkovi odrZzavanja softwarea i hardwarea 0,00 0,00 - 0,0
07 | Najam prostora 0,00 0,00 - 0,0
08 | Telefon 0,00 0,00 - 0,0
09 | Postarina 0,00 0,00 - 0,0
10 | Elektrina energija 0,00 0,00 - 0,0
11 | Voda 0,00 0,00 - 0,0
12 | Komunalne usluge 0,00 0,00 - 0,0




13 | Osiguranje 0,00 0,00 - 0,0
Upotreba vlastitog automobila u sluzbene ‘
14 | hamjene 0,00 0,00 - 0,0
15 | Reprezentacija 0,00 0,00 - 0,0
16 | Struéna literatura 0,00 0,00 - 0,0
Sudjel u tr TU (20% od 70% od 1+7 + 20% od
17 | 216) 16.000 24.010,98 | -8.010,98 | 150,1 | 20,0
18 | Ostali izdaci TU 0,00 0,00 - 0,0
19 | 1.3. TIC - Info punktevi 0,00 0,00 - 0,0
20 | 1.4. Rashodi za rad tijela TZ 0,00 0,00 - 0,0
2. DIZAJN VRIJEDNOSTI - Ukupno 84.500 62.909,38 | 21.590,62 744 | 52,3
2.1. Sudjelovanje u uredenju opéine/mjesta 65.500 62.909,38 2.590,62 96,0 | 52,3
21 | Uredenje plaza pred sezonu 20.000 20.000,00 0,00 100,0 [ 16,6
22 | Morske ograde kupalista 14.000 13.237,50 762,50 946 | 11,0
23 | Uredenje $etnice (klupe, kantice i drugo) 4.000 3.200,00 800,00 800 27
24 | Zastita i odrzavanja kulturno - povijesne bastine 0,00 0,00 - 0,0
25 | Unapredenje mreze plaznih tuseva 27.000 26.303,13 696,87 974 | 219
26 | Hortikulturno uredenje zelenih povrsina - sufin 0,00 0,00 - 0,0
27 0,00 0,00 - 0,0
28 | Unapredenje mreZe plaZnih tuSeva 0 0,00 0,00 - 0,0
29 | Ostale aktivhosti - 500 168,75 331,25 33,8 0,1
2.2. Projekt Volim Hrvatsku 0,00 0,00 - 0,0
30 | Akcija uredenja okuénica 0,00 0,00 - 0,0
31 | Vlastiti projekti akcije Turisti¢ki cvijet 0,00 0,00 - 0,0
32 | 2.3. Kulturna i zabavna dogadanja 14.000 0,00 14.000,00 00| 0,0
33 | 2.4. Ekolo$ka dogadanja - uredenje okolida 5.000 0,00 5.000,00 00| 0,0
34 | 2.5. Potpore manifestacijama, suorganizacija... 0,00 0,00 - 0,0
2.6. Novi proizvodi 0,00 0,00 0,00 - 0,0
35 | Uredenje maslinarskih puteva 0,00 0,00 0,00 - 0,0
36 | Uredenje pjesackih staza 0,00 0,00 0,00 - 0,0
3. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI - ukupno 22.000 6.375,00 15.625,00 290 53
3.1. On line komunikacije 3.000 2.000,00 1.000,00 66,7 1,7
37 | Internet oglasavanje 0,00 0,00 0,00 - 0.0
38 | Web stranice 3.000 2.000,00 1.000,00 66,7 17
3.2. Offline komunikacije 19.000 4.375,00 14.625,00 230( 36
3.2.1. Ogl. u promo. kampn javnog i privat.
39 | sektora 0,00 0,00 0,00 - 0.0
3.2.2. Opce oglasav (tisak, TV, radio, oglas.
40 | povrsineidr.) 7.000 0,00 7.000,00 00| 00
3.2.3. Brodure i ostali tiskani materijali 12.000 4.375,00 7.625,00 36,5 3,6
41 | Image broSura 5.000 0,00 5.000,00 00| 00
42 | Prospekt mjesta 7.000 4.375,00 2.625,00 625| 36
43 | Katalog smjestaja 0,00 0,00 - 0,0
44 | Plan grada i turisticka karta 0,00 0,00 - 0,0
45 | Kalendar kulturnih priredaba 0,00 0,00 - 0,0




46 | Kalendari - sufinanciranje 0,00 0,00 - 0,0
47 | NovogodiSnja Cestitka 0,00 0,00 - 0,0
48 | Letak sa cijenama 0,00 0,00 - 0,0
49 | Plakati 0,00 0,00 - 0,0
50 | Tiskani materijali neprecizirani planom 0,00 0,00 - 0,0
51 | 3.2.4. Suveniri i promo materijali 0,00 0,00 - 0,0
52 | 3.2.5. Info table 0,00 0,00 - 0,0
53 | 3.2.6. Smeda signalizacija 0,00 0,00 - 0,0
54 0,00 0,00 - 0,0
4. DISTRIBUC | PRODAJA VRIJEDNOSTI -
uk 0,00 0,00 0,00 - 0,0
55 | Sajm prez i dr promo proj naraziu surs TZZ 0,00 0,00 - 0,0
56 | Pos prezent i promo projekti na razini TZO 0,00 0,00 - 0,0
57 | Distribucija promidzbenih materijala 0 0,00 0,00 - 0,0
58 | Prihvat studijskih skupina i novinara pojedinaca 0,00 0,00 - 0,0
5. INTERNI MARKETING - ukupno 0,00 0,00 0,00 - 0,0
5.1. Edukacija i benchmarking 0,00 0,00 0,00 - 0,0
59 | Edukacija zaposlenih 0 0,00 0,00 - 0,0
Edukacija i benchmarking subjekata javnog i
60 | privatnog sektora 0 0,00 0,00 - 0,0
61 | 5.2. Poticanje obrazovanja mladih za turizam 0 0,00 0,00 - 0,0
62 | 5.3. Koord subjekata ukljué u turisti promet 0 0,00 0,00 - 0,0
63 | 5.4. Nagrade i priznanja 0 0,00 0,00 - 0,0
6. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA - uk 1.000 0,00 1.000,00 00| 0,0
64 | Proizvodnja multimedijalnih materijala 0 0,00 0,00 - 0,0
65 | Istrazivanje trzista 0 0,00 0,00 - 0,0
66 | Formiranje baze podataka ‘ 0 0,00 0,00 - 0,0
67 | Banka fotografija i priprema u izdavastvu 1.000 0,00 1.000,00 00| 00
| 68 | Jedinstveni turistiCki informacijski Sustav 0 0,00 0,00 - 0,0
7. POSEBNI PROGRAMI - ukupno 0,00 0,00 0,00 - 0,0
Projekti pomoéi razv. turizma nerazv. / ost.
69 | mjesta 0,00 0,00 0,00 - 0,0
8. OSTALO- ukupno 3.000 2.885,00 115,00 96,2 24
70 | Ostalo 3.000 2.885,00 115,00 962 24
9. TRANSFER BOR.PRISTOJBE OPCINI -
71 | 30% 21.500 24.031,19 -2.531,19 111,8 | 20,0
72 | 10. POKRIV MANJKA IZ PRETH. GOD 0,00 0,00 0,00 - 0,0
73 | UKUPNI RASHODI 148.000 120.211,56 27.788,44 81,2| 100
74 | Prijenos viSka u sljed god - pokriv manjka 0,00 67.205,52 | -67.205,52 -




75 | RAZLIKA PRIHODA | RASHODA 0,00 67.205,52

PRIHODI:

1.....Prihodi od boraviSne pristojbe (62,73%): Radi se o 62,73% iznosa koji je upla¢en za sredstva
obracunata tijekom godine u Krvavici. Tijekom godine obracunato je ukupno 121.680,75 kn Sto je
za 5% viSe nego u istom razdoblju prethodne godine. Do kraja GODINE uplaéeno je 4% viSe od
planiranoga iznosa. Pregled svih zaduZenja, uplata i dugovanja je u prikazu koji je sastavni dio
izvjeSéa o radu, odnosno dio je analize turistiCkoga prometa.

2.....Prihod od ¢lanarine TZO - 58,18%. Radi se 0 65% iznosa koji preostaje TZO nakon raspodjele
3% poreznoj upravi i 7,5% HTZ za turisticki nerazvijena podrudja, a uplacenoga tijekom godine na
radun Clanarine TZ Baska Voda od strane obveznika iz Krvavice. Ukupno je uplaéeno 9.102,26 kn,
8to je 96% planiranoga iznosa.

S obzirom na to da pojedini obveznici tijekom godine uplate obvezu za prethodnu godinu, a u
nacelu TZ ne moze znati iznose ukupnih obveza, mogu se usporedivati samo uplaceni iznosi.
Sukladno zakonu, nadzor nad zaduzenjima i uplatama obavlja Porezna uprava.

3.....Pomo¢ od strane TZO: Prihod utvrden planom za Basku Vodu.

6.....Prihod od boravi$ne pristojbe na plovilima: Sredstva koja se prema posebnom pravilniku i na
temelju podataka kojima raspolaze Ministarstvo turizma, raspodjeljuju lokalnim TZ od strane TZZ.

7.....Prihod prenesen iz prethodne godine — BP: Dio sredstava koja su tijekom godine uplacena na
ime podmirbe dugovanja za prethodno razdoblje.

8.....Prihod prenesen iz prethodne godine — RN: Sredstva koja su bila na raéunu na pocetku
godine, a pripadaju Krvavici.

RASHODI:

17.....Sudjelovanje u troskovima TU. Radi se o 20% sredstava koja preostanu TZO nakon
raspodjele HTZ, TZZ, HCK i Opéini, a namijenjena su za troSkove poslovanja turistickog ureda s

ispostavama. Rashod je izravno povezan s prihodom.

21.....Uredenje plaza pred sezonu. Realizaciju projekta je preuzela Opéina. Rashodi su u skladu s
planom.

22.....Morske ograde kupalidta. Rashodi u skladu s planom.
23.....Uredenje etnica - nabava klupa i kantica: Rashodi u skladu s potrebama.
25..... Unapredenje mreze plaznih tuSeva. Rashodi su skladu s planom. Planirani iznos projekta

izmijenjen je odlukom o izmjenama i dopunama financijskoga plana, zbog vecega troSka od
planiranoga.
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29..... Ostale aktivnosti - Razni projekti poboljSanja uvjeta boravka turista. Rashodi u skladu s
potrebama, a dio sredstava prenamijenjen je za druge projekte.

32..... Kulturna i zabavna dogadanja. Rashoda nije bilo. Dio sredstava prenamijenjen je za druge
projekte.

33.....Ekoloska dogadanja - uredenje okolisa: Rashodi u skladu s potrebama.
38.....Web stranice. Rashodi u okvirima planiranih.

40....0Opée oglasavanje. Rashodi u skladu s potrebama, a projekt se realizira u sklopu
zajednikoga ogla8avanja.

41.....Image broSura. Rashodi u skladu s potrebama.
42. Prospekt mjesta: Rashodi su u skladu s potrebama.
67.....Banka fotografija i priprema u izdavastvu. Rashodi u skladu s potrebama.

70.....0stalo. Rashodi su u skladu s planom. Planirani iznos projekta izmijenjen je odlukom o
izmjenama i dopunama financijskoga plana, zbog veéega troska od planiranoga

71..... Transfer boravidne pristojbe Opcini — 30%. Projekt se provodi u cijelosti.

Direktor TU TZO Baska Voda
Ante Juri$ié, dipl. oec.



