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Baska Voda, 26. sijeénja 2021.

TZO BASKA VODA
Za 2020. godinu

1ZVJESCE O IZVRSENJU PROGRAMA RADA

TURISTICKA ZAJEDNICA QPCIME
MUOMICIPAL TOURIST BOARD

Izviesée o izvrSenju programa rada TZO Baska Voda sastoji se od glavnoga dijela koji se odnosi na
mjesto Basku Vodu s Topi¢ima i Bastom i dodataka koji se odnose na Promajnu, Bratu$ i Krvavicu.
Svaki dio izvjeSéa sastoji se od tabli€éhoga i opisnoga dijela.
Zbog stanja prouzroéenoga pandemijom i proljetnih predvidanja turistiCkoga prometa i izmjena pravne
regulative vezane za obveze turisticke prisiojbe i ¢lanarineTZ, tijekom godine je donesena odluka o
dopunama i izmjenama programa rada s financijskim planom. Osim $to su plenirani prihodi i rashodi
znatno umanjeni, zaklju¢eno je da se s rashodima postupa krajnje oprezno i da se tros§i samo na
~~ophodne aktivnosti.

rb Opis Indeks | Udjel
Plan Ostvarenje Razlika o/P %
PRIHODI
1 | Prihod od turisti¢ke pristojbe 42,54 % 785.000 903206,4 -118.206 | 1151 30,8
2 | Prihod od ¢&lanarine TZ 55,90 % 0 297361,92 -297.362 - 10,1
3 | Prihod iz prorauna 30.000 38.926 -8.926 | 129,8 1,3
4 | Prihod od drugih aktivnosti 24.000 24.000 0| 100,0 0.8
Prihod od TP i €l u drugim mjestima (20 %)
5 | za troskove TU 58.400 53.835,46 4565| 9272 1,8
6 | Prihod od turisti¢ke pristojbe na plovilima 15.000 32.654,70 -17.655 | 2177 1,1
7 | Prihod prenesen iz preth god - 42,54 % TP 90.000 17402,1 72598 | 193 0,6
8 | Prihod prenesen iz prethodne godine - RN 1.557.341 | 1.557.341,00 0| 100,0| 53,1
9 [ Ostali prihodi 0 5.906 -5.906 - 0,2
UKUPNI PRIHODI 2.559.740,75 | 2.930.633,09 | -370.892,34 | 114,56 100
RASHODI
1. ADMINISTRATIVNI RASHODI - ukupno 754.000,00 | 716.804,29 37.195,71 | 951 55,6
01 | 1.1. Rashodi za radnike 460.000 | 481.317,80 -21.31780 | 1046 | 37,3
1.2. Rashodi ureda 214.400,00 161.359,39 53.040,61 75,3 12,5
02 | Uredski materijal 8.000 7.648,96 351,04 | 956 0,6
03 | Oprema ureda 9.000 3.597,39 5.402,61| 40,0 0,3
04 | Tekuce odrZavanje ureda 10.000 11.057,72 -1.057,72 | 110,6 0,9
05 | Ciéenje ureda 12.000 13.000,00 -1.000,00 | 108,3 1,0
06 | Tro3kovi odrZzavanja softwarea i hardwarea 5.000 6.289,00 -1.289,00 | 125,8 0,5




07 | Najam prostora 29.000 0,00 |  29.000,00 0,0 0,0
08 | Telefon 15.000 13.179,84 1.820,16 | 87,9 1,0
09 | Postarina 5.000 3.226,25 1.773,75 | 64,5 0,3
10 | Elektricna energija 9.000 6.163,41 2.836,59| 68,5 0,5
11 | Voda 1.000 445 38 55462 | 445 0,0
12 | Komunalne usluge 4.000 2.074,68 1.92532| 51,9 0,2
13 | Osiguranje 7.000 6.918,01 81,99 988 0,5
14 | Upotreba viastitog auta u sluzbene svrhe 4.000 757,00 3.24300| 18,9 0,1
15 | Reprezentacija 6.000 3.821,36 217864 | 637 0,3
16 | Stru€na literatura 2.000 1.298,00 702,00 | 64,9 01
17 | TroSkovi ispostava ureda 58.400 51.628,88 6.771,12 | 88,4 4.0
18 | Ostali izdaci TU 30.000 30.253,51 -253,51 | 100,8 2,3
19 | 1.3 Poslovi TIC-a 65.000 69.515,90 -4.515,90 | 106,9 5,4
20 | 1.4. Rashodi za rad tijela TZ 14.600 4611,20 9.988,80, 31,6 0,4
2. DIZAJN VRIJEDNOSTI - Ukupno 833.000,00 | 294.230,98 | 538.769,02 | 35,3 22,8
2.1. Sudjelovanje u uredenju opcine/mjesta 558.000,00 | 196.825,00 | 361.175,00| 35,3 15,3
21 | Uredenje plaza 150.000 | 150.000,00 0,00 | 100,0 11,6
22 | Morske ograde kupalista 43.000 37.856,25 5.143,75| 88,0 2.9
23 | Uredenje Setnica 5.000 0,00 5.000,00 0,0 0,0
24 | Zastita kulturno-povijesne bastine 5.000 250,00 4.750,00 50 0,0
25 | Unapredenje mreZe plaznih tuseva 15.000 0,00 15.000,00 0,0 0,0
Hortikulturno unapredenje okolisa - Cesta
26 | lavande 10.000 0,00 10.000,00 0,0 0,0
27 | Spomenik "Galeb Z Runiji¢a" - sufin 0 0,00 0,00 - 0,0
28 | Plava zastava - sufinanciranje 50.000 8.718,75 41.281,25 17.4 0,7
29 | Ostali neprecizirani rashodi 280.000 0,00 | 280.000,00| 0,0 0,0
2.2. Projekt Volim Hrvatsku 5.000,00 0,00 5.000,00 0,0 0,0
30 | Cvijet za osmijeh - uredenje okuénica 0 0,00 0,00 - 0,0
31 | Turisti¢ki cvijet - vlastiti podprojekti 5.000 0,00 5.000,00 0,0 0,0
32 | 2.3. Kulturna i zabavna dogadanja 230.000 86.280,98 | 143.719,02| 37,6 6,7
33 | 2.4. Ekolo$ki projekti 10.000 10.000,00 0,00} 100,0 0,8
34 | 2.5. Potpora projektima 10.000 0,00 10.000,00 0,0 0,0
2.6. Novi proizvodi 20.000,00 1.125,00 18.875,00 5,6 0,1
35 | Uredenje Sumskih puteva 0 0,00 0,00 - 0,0
36 | Pjesacke staze 20.000 1.125,00 18.875,00 5,6 0,1
3. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI -
ukupno 517.000,00 | 198.692,47 | 318.307,53 | 384 15,4
3.1. On line komunikacije 120.000,00 59.034,87 60.96513 | 49,2 46
37 | Internet oglasavanje 90.000 33.559,84 56.44016 | 37,3 2,6
38 | Mrezne stranice 30.000 25.475,03 452497 849 2,0
3.2. Off line komunikacije 397.000,00 | 139.657,60| 257.34240| 35,2 10,8
3.2.1. Ogl u promo kamp javnog i priv
39 | Sektora 15.000 0,00 15.000,00 0,0 0,0
40 | 3.2.2. Opce ogladavanje (tisak, RTV..) 70.000 53.744,35 16.25565| 76,8 42
3.2.3. BroSure i ostali tiskani materijali 203.000,00 84.45700| 11854300| 416 6,6




41 | Image bro8ura 70.000 72.457,00 -2.457,00 | 103,5 5,6
42 | Vodi¢ 55.000 0,00 55.000,00 0,0 0,0
43 | Katalog smjestaja 0 0,00 0,00 - 0,0
44 | Plan grada i turisti¢ka karta 15.000 0,00 15.000,00 0,0 0,0
45 | Kalendar kulturnih priredaba 5.000 0,00 5.000,00 0,0 0,0
46 | Kalendari 19.000 0,00 19.000,00 0,0 0,0
47 | Novogodisnja Cestitka 4.000 300,00 3.700,00 7,5 0,0
48 | Promo razglednice 0 0,00 0,00 - 0,0
49 | Plakati 20.000 11.700,00 8.300,00 | 58,5 0,9
50 | Tiskani materijali neprecizirani planom 15.000 0,00 15.000,00 0,0 0,0
51 | 3.2.4 Suveniri i drugi promo materijali 8.000 0,00 8.000,00 0,0 0,0
52 | 3.2.5. Info table 95.000 781,25 94.218,75 0,8 0,1
53 | 3.2.6. Smeda signalizacija 6.000 675,00 532500 113 0,1
54 | 3.2.7. Tematske staze 0 0,00 0,00 - 0,0
4. DISTRIBUC | PRODAJA VRIJEDNOSTI - T : o o
uk _ 121.000,00 57.236,76 63.763,24 | 47,3 4,4
_5 | Promotivni projekti na razini podru¢ja 70.000 28.067,88 4193212 | 401 2,2
56 | Promotivni projekti na razini TZO 40.000 26.707,75 13.292,25| 66,8 21
57 | Distribucija promidzbenih materijala 6.000 2.381,13 3.618,87 | 39,7 0,2
58 | Prihvat studijskih skupina i novinara 5.000 80,00 4.920,00 1,6 0,0
5. INTERNI MARKETING - ukupno 24.000,00 10.718,70 13.281,30 | 44,7 0,8
5.1. Edukacija i benchmarking 15.000,00 4.888,70 10.111,30 | 32,6 0,4
59 | Edukacija zaposlenih 5.000 3.537,50 146250 70,8 0,3
60 | Edukacija i benchmarking €lanova TZ 10.000 1.351,20 8.648,80 13,5 0,1
61 | 5.2. Poticanje obrazovanja mladih za turizam 0 0,00 0,00 - 0,0
62 | 5.3. Koord subjekata uklj u turist promet 4.000 3.900,00 100,00 97,5 0,3
63.| 5.4. Nagrade i priznanja 5.000 1.930,00 3.070,00 | 38,6 0.1
6. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA -
uk 50.000,00 11.643,75 38.356,25 | 23,3 0,9
‘4 | Proizvodnja multimedijalnih materijala 25.000 3.750,00 21.250,00| 15,0 0,3
65 | Istrazivanje trzista 0 0,00 0,00 - 0,0
66 | Formiranje baze podataka 5.000 0,00 5.000,00 0,0 0,0
67 | Banka fotografija i priprema u izdavastvu 5.000 6.000,00 -1.000,00 | 120,0 0,5
68 | Jedinstveni turisti€ki info sustav 15.000 1.893,75 13.106,25 | 12,6 0,1
7. POSEBNI PROGRAMI - ukupno 25.000,00 0,00 25.000,00 0,0 0,0
Projekti pomoci razvoja turizma ostalih
69 | mjesta 25.000 0,00 25.000,00 0,0 0,0
8. OSTALO- ukupno 0,00 0,00 0,00 - 0,0
Sufinanciranje Plana razvoja turizma opcine
70 | Baska Voda 0 0,00 0,00 - 0,0




71 | 9. Transfer 30% BP Opé€ini 0 0,00 0,00 - 0,0
72 | 10. POKRIV MANJKA IZ PRETH. GOD 0,00 0,00 0,00 - 0,0
73 | UKUPNI RASHODI 2.324.000,00 | 1.289.326,95 | 1.034.673,05 | 55,5 100
74 P,rijenos viSka u sljed god - pokriv manjka 235.740,75 | 1.641.306,14 1.405.565,3&5 696,2
75 | RAZLIKA PRIHODA | RASHODA 235.740,75 | 1.641.306,14

PRIHODI:

1. Prihodi od turisticke pristojbe — 42,54 %:
Radi se 0 42,54 % obradunate i uplaéene TP tijlekom godine u Baskoj Vodi, Bastu i Topi¢ima, a nakon
izravne raspodijeie odredenih udjela ostalim subjektima (3,50 % za HTZ-ov fond za turisti¢ki nedovoljno
razvijena podrugja i kontinent, 2,00 % za HTZ-ov fond za udruzene TZ, 1,00 % za Hrvatski crveni kriZ,
70 % za HTZ, 14,03 % za TZZ, 18,23 % u opéinski proracun).
Tijekom godine obraunato je ukupno 2.217.875,50 kn TP (BaSka Voda 2.174.272,50 kn, Bast
37.828,00 kn, Topiéi 5.775,00 kn) $to je za 58 % manje nego u istom razdoblju prethodne godine.
Tijekom godine uplaceno je 15 % vise od iznosa planiranoga, u tijekom godine izmijenjenom
financijskom planu. Pregled svih zaduZenja, uplata i dugovanja TP u prikazu je koji je sastavni dio
izvje§c¢a o radu, odnosno analize turistickoga prometa.

2. Prihod od ¢élanarine TZ - 55,90 %:

Radi se 0 55,90 % ¢lanarine TZ koji preostaje TZO nakon izravne raspodjele odredenih udjela ostalim
subjektima (3,00 % Poreznoj upravi za troSkove evidencije, obracuna i naplate, 9,00 % za HTZ-ov fond
za turistiéki nedovoljno razvijena podrugja i kontinent, 2,00 % za HTZ-ov fond za udruzene TZ, 17,20 %
za HTZ, 12,9 % za TZZ), a uplaéenoga tijekom godine na raéun Clanarine TZ Bagka Voda od strane
obveznika iz Baske Vode, Basta i Topi¢a. Ukupno je uplaceno
531.953,35 kn (Baska Voda 525.710,44 kn, Bast 4.505,49 kn, Topiéi 1.737,429 kn), STO JE 34 % vise
NEGO prethodne godine.
S obzirom na stanje pandemije i predvidanja izmjena zakonskih odredaba u svezi ¢lanarine TZ u vrijeme
donosenja odluke o izmjenama financijskoga plana, prihodi od €lanarine nisu niti planirani. Medutim, u

'nosu na izvorno planirani prihod élanarina je upla¢ena u 19 % vecem iznosu.
Pritom treba imati u vidu da pojedini obveznici tijekom godine uplate obvezu za prethodnu godinu. Isto
tako, prilikom planiranja TZ ne moZe znati iznose zaduZenja svojih Clanova, osim od ove godine
zaduZenja domadinstava. Zbog toga se mogu usporedivati samo uplaceni iznosi. Sukladno zakonu,
nadzor nad zaduZenjima i uplatama obavlja Porezna uprava.

3. Prihod iz proracuna:
Radi se o iznosu za sufinanciranje troSkova rada djelatnice u arheolodkom muzeju i sufinanciranja dijela
_priredaba. Ove godine muze;j je radio nesto kra¢e nego obi¢no, a Op¢ina je podmirilarazliku za priredbe
sufinancirane u 2019. i 2020. godini.

4. Prihod od drugih aktivnosti:
Radi se o prihodu od podnajma dijela poslovnoga prostora za bankomat.

5. Prihod od TP i ¢lanarine TZ u drugim mjestima:
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Radi se o 20 % sredstava TP i ¢lanarine TZ u Promajni, Bratusu i Krvavici koja preostanu TZ nakon
raspodjele za HTZ, TZZ, PU i Opéinu. Ova sredstva namijenjena su sudjelovanju u troSkovima
poslovanja turistiCkoga ureda i ispostava ureda.

6. Prihod od turisti¢ke pristojbe na plovilima:
Radi se o sredstvima koja se prema posebnom pravilniku i na temelju podataka kojima raspolaze
Ministarstvo turizma i sporta, raspodjeljuju lokalnim TZ od strane TZZ. Sliéno kao i sa &lanarinom TZ,
TZO ne raspolaze odgovarajuéim podacima za kvalitetnije planiranje ovih prihoda. Usporedivati se mogu
samo iznosi rasporedeni na raéun TZO. U promatranoj godini dio prihoda odnosi se na prihode
rasporedene od uplata TP u prethodnoj godini.

7. Prihod prenesen iz prethodne godine — TP:
Radi se o dijelu sredstava koja su tijekom godine uplaéena na ime podmirbe dugovanja TP za prethodno
razdoblje. Protiv svih duZnika redovito se pokreéu odgovarajuéi zakonski postupci, a osim nominalnih
dugova, naplaéuju se i zatezne kamate. Nazalost, iako TZ redovito poduzima sve raspoloZive radnje,
zbog postojeée pravne regulative, dio dugovanja ostaje nenaplativ. To se posebno odnosi na manja
poduzeca. Zbog stanja prouzroéenoga pandemijom, u promatranoj godini na odredeno vrijeme
zaustavljeni su postupci prisilne naplate dugovanja, ali su Drzavnom inspektoratu uredno prijavljeni svi

Znici. , a FINA-i podneSeni zahtjevi za prisilnu naplatu od duZnika za koje TZO raspolaZze urednim
izvrdnim rjeSenjima donesenim od strane Drzavnoga inspektorata.

8. Prihod prenesen iz prethodne godine — RN:
Radi se o sredstvima koja su bila na raéunu na pogetku godine, a pripadaju Baskoj Vodi.

9. Ostali prihodi:
Radi se o prihodima od kamata, donacija i sufinanciranju projekata unutar sustava TZ, a u promatranoj
godini i sredstvima odstete po polici osiguranja oStecenoga poslovnoga prostora.

Ukupni prihodi:
Iznos je 15 % vedi od iznosa planiranoga tijekom godine izmjenjenim planom.

RASHODI:

1. Administrativni rashodi:
di se o troSkovima poslovanja TZ koji se sastoje od rashoda za radnike, rashoda ureda, posiova TIC-
a i rada tijela TZ.

1..... 1.1 Rashodi za radnike:
Rashodi su u skladu s planom.

2 -18..... 1.2 Rashodi ureda:

Medu troSkovima ureda su i troskovi ispostava ureda, &iji je plan rashoda izravno povezan s planom
prihoda za ovu namjenu.Pojedinaéno promatrano, malo iznad plana su rashodi za: tekuce odrzavanje
ureda zbog ostecenja dijelom pokrivenih po polici osiguranja, troSkovi ¢iséenja i troskovi odrZzavanja
softwarea i hardwarea. Ukupni rashodi su u okvirima plana.

19..... 1.3 Poslovi TIC-a:
Medu ovim rashodima su i tro8kovi sezonskoga rada djelatnice u muzeju, koji se tretira kao info punkt.
Ovi troSkovi se u 50 %-tnom iznosu refundiraju od strane Op¢ine. Rashodi su u skladu s planom.



20..... 1.4 Rashodi za rad tijela TZ:
Rashodi su u skladu s potrebama.

2. Dizajn vrijednosti
U ovu skupinu rashoda spada sudjelovanje u uredenju opcine/mjesta, projekt Volim Hrvatsku, kulturna i
zabavna dogadanja, ekoloski projekti, potpora projektima drugih subjekata i razvoj novih proizvoda.
Ukupni rashodi su u skladu s potrebama.

2.1 Sudjelovanje u uredenju opéine/mjesta:
Rashodi su u skladu s potrebama.

21.....Uredenje plaza. Provedbu projekta preuzela je Opéina, a TZ ga sufinancira. Rashodi su u skladu s
planom.

22.....Morske ograde kupalista. Rashodi su u okvirima plana.

23.....Uredenje Setnica: Rashodi su u skladu s potrebama i moguénostima.

24. ... Zastita kulturno - povijesne bastine. Rashodi su u skladu s potrebama i moguénostima.
25.....Unaprijedenje mreZe plaznih tuSeva. Rashodi su u skladu s potrebama.
26.....Hortikulturno unaprijedenje okoliSa - Cesta lavande: Rashodi su u skladu s potrebama.

27.....Spomenik "Galeb Zdenka Runji¢a" - sufinanciranje: Projekt bi trebala provesti Opé¢ina. Izmjenama
plana rashodi nisu planirani.

28..... Plava zastava — sufinanciranje: Rashodi su u skladu s potrebama.
29.....0Ostali neprecizirani rashodi: Rashodi su u skladu s potrebama i moguénostima.

2.2Projekt ,,Volim Hrvatsku!“:
Rashodi su uskladu s potrebama.

..... Cvijet za osmijeh - uredenje okuénica: Izmjenom plana rashodi nisu planirani.
31..... Turisti€ki cvijet - vlastiti podprojekti. Rashodi su u skladu s potrebama.

32..... 2.3 Kulturna i zabavna dogadanja:
Rashodi su u skladu s potrebama.

33..... 2.4 Ekoloski projekti:
Rashodi su u skladu s planom.

34..... 2.5 Potpora projektima:
Rashodi su u skladu s potrebama i mogucnostima.

2.6 Novi proizvodi:
Rashodi su u skladu s potrebama i moguénostima.



35.....Uredenje Sumskih putova. Izmjenom plana rashodi nisu planirani.
36.....Pjesacke staze. Rashodi su u skladu s potrebama.

3. Komunikacija vrijednosti:
Rashodi su u skladu s potrebama.

3.10n-line komunikacije:
Rashodi su u skladu s potrebama

37.....Internet oglasavanje. Rashodi su u skladu s potrebama i moguénostima.
38.....Mrezne stranice. Rashodi su u okvirima plana.

3.2 Off-line komunikacije:
Rashodi su u skladu s potrebama.

s..... 3.2.1 Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnoga i privatnoga sektora. Rashodi su u skladu
s potrebama.

40.....3.2.2 Opce oglasavanje. Rashodi su u okvirima plana.
3.2.3 Brosure i ostali tiskani materijali: Rashodi su u skiadu s potrebama.

41.....Image brosura: Zbog tehnickih razloga s pripremom u prethodnoj godini, nova broSura je tiskana
na samom poc¢etku promatrane godine. Rashodi su u skladu s planom.

42....Vodi¢: Rashodi su u skladu s potrebama.
43.....Katalog smjestaja: lzmjenom plana rashodi nisu planirani.
44.....Plan grada i karta: Rashodi su u skladu s potrebama.

45.....Kalendar kulturnih priredaba: Rashodi su su u skladu s potrebama.

49.....Plakati: Rashodi su u skladu s potrebama.
50.....Tiskani materijali neprecizirani planom: Rashodi su u skladu s potrebama.
51.....3.2.4 Suveniri i drugi promo materijali: Rashodi su u skladu s potrebama.

52.....3.2.5 Info table: Rashodi su u skladu s potrebama.



53.....3.2.6 Smeda signalizacija: Rashodi su u skladu s potrebama.
54..... 3.2.7 Tematske staze. Rashodi nisu planirani.

4. Distribucija i prodaja vrijednosti:
Rashodi su u skladu s potrebama.

55..... lé’romotivni projekti na razini podru¢ja: Rashodi su u skladu s potrebama.
56.....Promotivni projekti na razini TZO. Rashodi su u skladu s potrebama.
57.....Distribucija promidzbenih materijala. Rashodi su u skladu s potrebama.
58.....Prihvat studijskih skupina i novinara. Rashodi su u skladu s potrebama.

5. Interni marketing:
Rashodi su u skladu s potrebama.

| Edukacija i benchmarking:
Rashodi su u skladu s potrebama.

61..... 5.2 Poticanje obrazovanja mladih za turizam:
U izmjenjenom planu rashodi nisu planirani.

62..... 5.3 Koordinacija subjekata ukiljucenih u turisticki promet:
Rashodi su u skladu s planom.

63..... 5.4 Nagrade i priznanja:
Rashodi su u skladu s potrebama.

6. Marketinska infrastruktura:
1ishodi su u skladu s potrebama.

64.....Proizvodnja multimedijalnih materijala: Rashodi su u skladu s potrebama.
65.....Istrazivanje trzista: U izmjenjenom planu rashodi nisu planirani.
66.....Formiranje baze podataka. Rashodi su u skladu s potrebama.

67.....Banka fotografija i priprema u izdavastvu: Rashodi, od ukupno 6.000,00 kn, 20 % su ve¢i od
planiranih, a sukiadno potrebama.

68.....Jedinstveni turistiCki info sustavRashodi su u skladu s potrebama.

7. Posebni programi.
Rashodi su u skladu s potrebama.



69.....Projekti pomodi razvoja turizma ostalih mjesta. Rashodi su u skladu s potrebama.

8. Ostalo:
U izmjenjenom planu rashodi nisu planirani.

70.....Sufinanciranje Plana razvoja turizma opéine Ba3ka Voda: U izmjenjenom planu rashodi nisu
planirani.

71..... 9. Transfer turistiCke pristojbe Op¢ini — 30%:
U izmjenjenom planu rashodi nisu planirani, jer se raspodjela provodi izravno s rac¢una TP.

72..... 10. Pokrivanje manjka iz prethodne godine:
Rashodi nisu planirani.

73..... Ukupni rashodi:
Rashodi su u skiadu s potrebama.

...... Prijenos viSka u sljedecu godinu / pokrivanje manjka: Prijenos sredstava je 3est puta veci od




Bagka Voda, 26. sijeénja 2021.

TZO BASKA VODA
Za 2020. godinu
Za Promajnu

1ZVJESCE O IZVRSENJU PROGRAMA RADA

TURISTICKA ZAJEDNICA OPGINE
MURICIPAL TOURIST BOARD

Izvje$¢e o izvrdenju programa rada TZO Baska Voda sastoji se od glavnoga dijela koji se odnosi na
mjesto Badku Vodu s Topi¢ima i Bastom i dodataka koji se odnose na Promajnu, Bratu§ i Krvavicu.
Svaki dio izvjeS¢a sastoji se od tabli€énoga i opisnoga dijela.
Zbog stanja prouzro€enoga pandemijom i proljetnih predvidanja turisti¢koga prometa i izmjena pravne
regulative vezane za obveze turisti¢ke pristojbe i ¢lanarineTZ, tijekom godine je donesena odluka o
dopunama i izmjenama financijskoga plana. Osim $to su planirani prihodi i rashodi znatno umanjeni,
- ~kljuéeno je da se s rashodima postupa krajnje oprezno i da se tro8i samo na neophodne aktivnosti.

rb Opis Indeks | Udjel
Plan Ostvarenje Razlika O/P %
PRIHODI

1 | Prihod od turisti¢ke pristojbe 42,54 % 165.000 | 172850,28 -7.850,28 | 104,8 | 49,5
2 | Prihod od ¢élanarine TZ 55,9 % 0| 38512,36 -38.512,36 - 11,0
3 | Pomo¢ od strane TZ0 0 0,00 0,00 - 0,0
4 | Prihod od drugih aktivnosti 0 0,00 0,00 - 0,0

Prihod od TP i &l u drugim mjestima (20 %) za
5 | troskove TU 0 0,00 0,00 - 0,0
6 | Prihod od turisti¢ke pristojbe na plovilima 0 0,00 0,00 - 0,0
7 | Prihod prenesen iz preth god - 42,54 % TP 24.000 13727,56 10.272,44 572 3,9
8 | Prihod prenesen iz prethodne godine - RN 124.351 124.351 0,05] 1000 356
9 | Ostali prihodi 0 0,00 0,00 - 0,0
UKUPNI PRIHODI 313.351,00 | 349.441,15 -36.090,16 | 111,65 100

RASHODI

1. ADMINISTRATIVNI RASHODI - ukupno 37.800,00 | 33.823,37 3.976,63 89,5 | 20,2
01 | 1.1. Rashodi za radnike 0,00 0,00 0,00 - 0,0
1.2. Rashodi ureda 37.800,00 | 33.823,37 3.976,63 89,5] 20,2
02 | Uredski materijal 0,00 0,00 - 0,0
03 | Oprema ureda 0,00 0,00 - 0,0
04 | Tekuée odrzavanje ureda 0,00 0,00 - 0,0
05 | Ciséenje ureda 0,00 0,00 - 0,0




06

Tro$kovi odrzavanja softwarea i hardwarea 0,00 0,00 - 0,0
07 | Najam prostora 0,00 0,00 - 0,0
08 | Telefon 0,00 0,00 - 0,0
09 | Postarina 0,00 0,00 - 0,0
10 | Elektriéna energija 0,00 0,00 - 0,0
11 | Voda 0,00 0,00 - 0,0
12 | Komunalne usluge 0,00 0,00 - 0,0
13 | Qsiguranje 0,00 000 - 0,0
Upotreba vlastitog automobila u sluzbene
14 | hamjene 0,00 000| - 0,0
15 | Reprezentacija 0,00 0,00 - 0,0
16 | Stru¢na literatura 0,00 0,00 - 0,0
Sudjel u tr TU (20% od 70% od 1+7 + 20% od
17 | 2+6) 37.800,00 | 33.823,37 3.97663| 895|202
18 | Ostali izdaci TU , 0,00 0,00 - 0,0
19 | 1.3. TIC - Info punktevi 0,00 0.00 - 0,0
20 | 1.4. Rashodi za rad tijela TZ 0,00 0,00 - 0,0
2. DIZAJN VRIJEDNOSTI - Ukupno 115.000 | 110.961,44 4.038,56 96,5 | 66,3
2.1. Sudjelovanje u uredenju opéine/mjesta 100.000,00 | 108.987,50 -8.987,50 | 109,0 | 65,1
21 | Uredenje plaza pred sezonu 70.000 | 69.812,50 187,50 99,7 41,7
22 | Morske ograde kupalista 20.000 | 16.125,00 3.875,00 806 | 96
23 | Uredenje $etnica 0| 13.550,00 -13.550,00 - 8.1
24 | Zastita i odrzavanja kulturno - povijesne bastine 0,00 0,00 - 0,0
25 | Unapredenje mreZe plaZznih tuSeva 0 0,00 0,00 - 0,0
26 | Hortikulturno uredenje zelenih povrsina - sufin 0 0,00 0,00 - 0,0
27 0,00 0,00 - 0,0
28 | Unapredenje mreze plaZnih tuSeva 0 0,00 0,00 - 0,0
29 | Ostali neprecizirani rashodi 10.000 9.500,00 500,00 950| 57
2.2. Projekt Volim Hrvatsku 0,00 0,00 0,00 - 0,0
30 | Akcija uredenja okuénica 0,00 0,00 - 0,0
31 | Vlastiti projekti akcije TuristiCki cvijet 0 0,00 0,00 - 0,0
32 | 2.3. Kulturna i zabavna dogadanja 15.000 0,00 15.000,00 00, 00
23 | 2.4. Ekoloski projekti 0 1.973,94 -1.973,94 - 1,2
34 | 2.5. Potpore manifestacijama, suorganizacija... 0,00 0,00 - 0,0
2.6. Novi proizvodi 0,00 0,00 0,00 - 0,0
35 | Uredenje maslinarskih puteva 0,00 0,00 0,00 - 0,0
36 | Uredenje pje$ackih staza 0,00 0,00 0,00 - 0,0
3. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI - ukupno 22.000,00 | 21.050,00 950,00 95,7 | 12,6
3.1. On line komunikacije 17.000,00 | 16.050,00 950,00 944 | 96
37 | Internetsko oglasavanje 10.000,00 9.050,00 950,00 905| 54
38 | Mrezne stranice 7.000 7.000,00 0,00 100,0| 4,2
3.2. Offline komunikacije 5.000,00 5.000,00 0,00 100,0| 3,0
3.2.1. Ogl. u promo. kampn javnog i privat.
39 | sektora 0,00 0,00 0,00 - 0,0




3.2.2. Opce ogladav (tisak, TV, radio, oglas.

40 | povréine i dr.) 0 0,00 0,00 - 0,0
3.2.3. Brosure i ostali tiskani materijali 5.000,00 5.000,00 0,00 1000, 3,0
41 | Image brosura 5.000 5.000,00 0,00 1000 3,0
42 | Prospekt mjesta 0 0,00 0,00 - 0,0
43 | Katalog smjestaja 0,00 0,00 - 0,0
44 | Plan grada i turistiCka karta 0 0,00 0,00 - 0,0
45 | Kalendar kulturnih priredaba 0,00 0,00 - 0,0
46 | Kalendari - sufinanciranje 0 0,00 0,00 - 0,0
47 | Novogodi$nja Eestitka 0,00 0,00 - 0,0
48 | Letak sa cijenama 0,00 0,00 - 0,0
49 | Plakati 0 0,00 0,00 - 0,0
50 | Tiskani materijali neprecizirani planom 0,00 0,00 - 0,0
51 | 3.2.4. Suveniri i promo materijali 0,00 0,00 - 0,0
52 | 3.2.5. Info table 0 0,00 0,00 - 0,0
53 | 3.2.6. Smeda signalizacija 0 0,00 0,00 - 0,0
54 0,00 0,00 - 0,0
4. DISTRIBUC | PRODAJA VRIJEDNOSTI - uk 0,00 0,00 0,00 - 0,0
55 | Sajm prez i dr promo proj naraziusurs TZZ2 0,00 0,00 - 0,0
56 | Pos prezent i promo projekti na razini TZO 0,00 0,00 - 0,0
57 | Distribucija promidzbenih materijala 0 0,00 0,00 - 0,0
58 | Prihvat studijskih skupina i novinara pojedinaca 0,00 0,00 - 0,0
5. INTERNI MARKETING - ukupno 0,00 0,00 0,00 - 0,0
5.1. Edukacija i benchmarking 0,00 0,00 0,00 - 0,0
59 | Edukacija zaposlenih 0 0,00 0,00 - 0,0
Edukacija i benchmarking subjekata javhog i
60 | privatnog sektora 0 0,00 0,00 - 0,0
61 | 5.2. Poticanje obrazovanja mladih za turizam 0 0,00 0,00 - 0,0
62 | 5.3. Koord subjekata ukljué€ u turisti promet 0 0,00 0,00 - 0,0
63 | 5.4. Nagrade i priznanja 0 0,00 0,00 - 0,0
6. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA - uk 2.000,00 1.500,00 500,00 750 0,9
64 | Proizvodnja multimedijalnih materijala 2.000 1.500,00 500,00 750 09
65 | IstraZivanje trzista 0 0,00 0,00 - 0,0
66 | Formiranje baze podataka 0 0,00 0,00 - 0,0
67 | Banka fotografija i priprema u izdavastvu 0 0,00 0,00 - 0,0
68 | Jedinstveni turisti€ki informacijski Sustav 0 0,00 0,00 - 0,0
7. POSEBNI PROGRAMI - ukupno 0,00 0,00 0,00 - 0,0
Projekti pomodi razv. turizma nerazv. / ost.
69 | mjesta 0,00 0,00 0,00 - 0,0
8. OSTALO- ukupno 136.551,00 0,00 | 136.551,00 00| 00
70 | Ostalo 136.551 0,00 | 136.551,00 00] 00




71 | 9. TRANSFER BOR.PRISTOJBE OPCINI -30% 0,00 0,00 0,00 - 0,0
72 | 10. POKRIV MANJKA IZ PRETH. GOD 0,00 0,00 0,00 - 0,0
73 | UKUPNI RASHODI 313.351 | 167.334,81 | 146.016,19 53,4 | 100
74 | Prijenos viSka u sljed god - pokriv manjka 0,00 | 182.106,34 | -182.106,34 -

75 | RAZLIKA PRIHODA | RASHODA 0,00 | 182.106,34

U opisnom dijelu izvjeS¢a navode se samo projekti koji su planirani i/ili ostvareni.

PRIHODI:

1. Prihodi od turisticke pristojbe — 42,54 %:

~ adi se 0 42,54 % obradunate i uplacene TP tijekom godine u Promajni, a nakon izravne raspodjele
odredenih udjela ostalim subjektima (3,50 % za HTZ-ov fond za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrugja i
kontinent, 2,00 % za HTZ-ov fond za udruzene TZ, 1,00 % za Hrvatski crveni kriz, 18,70 % za HTZ,
14,03 % za TZZ, 18,23 % u opéinski proracun).

Tijekom godine obradunato je ukupno 431.560,00 kn $to je za 44 % manje nego u istom razdoblju
prethodne godine. Tijekom godine upla¢eno je 5 % viSe od iznosa planiranoga, u tijekom godine
izmijenjenom financijskom planu. Pregled svih zaduZenja, uplata i dugovanja TP u prikazu je koji je
sastavni dio izvje$éa o radu, odnosno analize turistickoga prometa.

2. Prihod od ¢élanarine TZ — 55,90 %:

Radi se 0 55,90 % ¢lanarine TZ koji preostaje TZO nakon izravne raspodjele odredenih udjela ostalim
subjektima (3,00 % Poreznoj upravi za troSkove evidencije, obracuna i naplate, 9,00 % za HTZ-ov fond
za turisti€ki nedovoljno razvijena podrudja i kontinent, 2,00 % za HTZ-ov fond za udruzene TZ, 17,20 %
za HTZ, 12,9 % za TZZ), a uplacenoga tijekom godine na raéun Clanarine TZ Baska Voda od strane
obveznika iz Promajne. Ukupno je uplaéeno
68.895,10 kn, §to JE 28 % viSe NEGO prethodne godine.
S obzirom na stanje pandemije i predvidanja izmjena zakonskih odredaba u svezi ¢lanarine TZ u vrileme

snodenja odluke o izmjenama financijskoga plana, prihodi od &lanarine nisu niti planirani. Medutim, u
odnosu na izvorno planirani prihod ¢lanarina je upla¢ena u 37 % vecem iznosu.
Pritom treba imati u vidu da pojedini obveznici tijekom godine uplate obvezu za prethodnu godinu. Isto
tako, prilikom planiranja TZ ne mozZe znati iznose zaduzZenja svojih ¢lanova, osim od ove godine
zaduzenja domacinstava. Zbog toga se mogu usporedivati samo uplaceni iznosi. Sukladno zakonu,
nadzor nad zaduzZenjima i uplatama obavlja Porezna uprava.

7. Prihod prenesen iz prethodne godine - TP:
Radi se o dijelu sredstava koja su tijekom godine uplaéena na ime podmirbe dugovanja TP za prethodno
razdoblje. Protiv svih duznika redovito se pokreéu odgovarajuéi zakonski postupci, a osim nominalnih
dugova, naplac¢uju se i zatezne kamate. Nazalost, iako TZ redovito poduzima sve raspolozive radnje,
zbog postojece pravne regulative, dio dugovanja ostaje nenaplativ. To se posebno odnosi na manja
poduzeca. Zbog stanja prouzroenoga pandemijom, u promatranoj godini na odredeno vrijeme
zaustavljeni su postupci prisilne naplate dugovanja, ali su Drzavnom inspektoratu uredno prijavijeni svi
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duznici. , a FINA-i podneSeni zahtjevi za prislinu naplatu od duznika za koje TZO raspolaze urednim
izvr$nim rjeSenjima donesenim od strane DrZzavnoga inspektorata.

~ 8. Prihod prenesen iz prethodne godine — RN:
Radi se o sredstvima koja su bila na raunu na poéetku godine, a pripadaju Promajni.

Ukupni prihodi:
Iznos jg 12 % vedi od iznosa planiranoga tijekom godine izmjenjenim planom.
RASHODI:
1. Administrativni rashodi:
17..... Sudjelovanje u troskovima TU: .
Radi se 0 20% sredstava koja preostanu TZO nakon raspodjele za HTZ, TZZ i Op¢€inu, a namijenjena su

za troskove poslovanja turistickoga ureda s ispostavama. Rashod je izravno povezan s prihodom.

2. Dizajn vrijednosti
Ukupni rashodi su u skladu s planom izmijenjenim tijekom godine..

2.1Sudjelovanje u uredenju opéine/mjesta:
Rashodi su malo veéi od plana, a u skladu s potrebama.

21.....Uredenje plaza. Provedbu projekta preuzela je Op¢ina, a TZ ga sufinancira. Rashodi su u skladu s
planom.

22.....Morske ograde kupaliSta. Rashodi su u okvirima plana.

23.....Uredenje Setnica: U tijekom godine izmijenjenom planu, rashodi nisu planirani, ali se pokazala
potreba za zamjenom ostecenih klupa i koSeva za smece uz Setnicu.

29.....0stali neprecizirani rashodi: Rashodi su u skladu s planom. Rashodi se odnose na zamjenu
aluminijskih vrata na nekoliko plaznih zahoda.

... 2.3 Kulturna i zabavna dogadanja:
Rashodi su u skladu s potrebama.

33..... 2.4 Ekoloski projekti:
U tijekom godine izmijenjenom planu, rashodi nisu planirani, ali se pokazala potreba za njima.

3. Komunikacija vrijednosti:
Rashodi su u skladu s planom.

3.10n-line komunikacije:
Rashodi su u skladu s planom.

37.....Internet oglasavanje. Rashodi su u skladu s potrebama i moguc¢nostima.

38.....Mrezne stranice. Rashodi su u skladu s planom.



3.2 Off-line komunikacije:
Rashodi su u skladu s planom.

3.2;3 Bro3ure i ostali tiskani materijali: Rashodi su u skladu s planom.

41.....Image broSura: Radi se o sudjelovanju u troskovima izrade image broSure TZO. Zbog tehni€kih
razloga. s pripremom u prethodnoj godini, nova broSura je tiskana na samom pocetku promatrane
godine. Rashodi su u skladu s planom.

4. Distribucija i prodaja vrijednosti:
U tijekom godine izmijenjenom planu, rashodi nisu planirani.

5. Interni marketing:
U tijlekom godine izmijenjenom planu, rashodi nisu planirani.

6. Marketin§ka infrastruktura:
Rashodi su u u okvirima plana.

64.....Proizvodnja multimedijalnih materijala: Rashodi su u okvirima plana.

7. Posebni programi.
Rashodi nisu planirani.

8. Ostalo:
Rashodi su u skladu s potrebama.

70..... Ostalo: Rashodi su u skladu s potrebama.

71..... 9. Transfer turisticke pristojbe Op¢ini — 30%:
U izmjenjenom planu rashodi nisu planirani, jer se raspodjela provodi izravno s raduna TP.

72..... 10. Pokrivanje manjka iz prethodne godine:
Rashodi nisu planirani.

}..... Ukupni rashodi:
Rashodi su u skladu s potrebama.

74..... Prijenos viska u sljedeéu godinu / pokrivanje manjka: Prijenos sredstava nije planiran, ali je
ostvaren temeljem zaklju¢ka skupstine o rashodima za samo neophodne projekte.

75..... Razlika prihoda i rashoda: Iznos nije planiran, ali je ostvaren temeljem zaklju¢ka skupstine o
rashodima za samo neophodne projekte.

KA g S -
¥ %, Direktor TZO Baska Voda
=, Ante Jursic, dipl. oec.




Baska Voda, 26. sije¢nja 2021.

TZO BASKA VODA
Za 2020. godinu
Za Bratus
za 2020. godinu

1ZVJESCE O IZVRSENJU PROGRAMA RADA

TURISTICKA ZAJEDRICA OPCINE
MURICIPAL TOURIST BOARD

Izvie§¢e o izvrSenju programa rada TZO Baska Voda sastoji se od glavnoga dijela koji se odnosi na
mjesto Basku Vodu s Topi¢ima i Bastom i dodataka koji se odnose na Promajnu, Bratu$ i Krvavicu.
Svaki dio izvjeSéa sastoji se od tabli€noga i opisnoga dijela. '
Zbog stanja prouzro¢enoga pandemijom i proljetnih predvidanja turistickoga prometa i izmjena pravne
regulative vezane za obveze turisticke pristojbe i ¢lanarineTZ, tijekom godine je donesena odluka o.
dopunama i izmjenama financijskoga plana. Osim $to su planirani prihodi i rashodi znatno umanjeni,
7akljuéeno je da se s rashodima postupa krajnje oprezno i da se troSi samo na neophodne aktivnosti.

rb Opis Indeks | Udjel
) Plan Ostvarenje Razlika o/P %
PRIHODI

1 | Prihod od turisti€ke pristojbe 42,54 % 34.000 | 35937,58 -1.937,58 | 105,7 | 60,1
2 | Prihod od élanarine TZ 55,90 % 0 6433,61 -6.433,61 - 10,8
3 [ Pomo¢ od strane TZO 0 0,00 0,00 - 0,0
4 | Prihod od drugih aktivnosti 0 0,00 0,00 - 0,0

Prihod od TP i €l u drugim mjestima (20 %) za
5 | troskove TU 0 0,00 0,00 - 0,0
6 | Prihod od turisticke pristojbe na plovilima 0 0,00 0,00 - 0,0
7 | Prihod prenesen iz preth god - 42,54 % TP - 4.400 1805,82 2.594,18 410 30
8 | Prihod prenesen iz prethodne godine - RN 15.606 15.606 -0,45| 100,0| 26,1
9 | Ostali prihodi 0 0,00 0,00 - 0,0
UKUPNI PRIHODI 54.006,00 | 59.783,46 -5.777,46 | 110,7 | 100

RASHODI

1. ADMINISTRATIVNI RASHODI - ukupno 7.680,00 | 6.570,80 1.109,20 85,6 | 19,5
01 | 1.1. Rashodi za radnike 0,00 0,00 0,00 - 0,0
1.2. Rashodi ureda 7.680,00 | 6.570,80 1.109,20 856 19,5
02 | Uredski materijal 0,00 0,00 - 0,0
03 | Oprema ureda , 0,00 0,00 - 0,0
04 | Tekuée odrzavanje ureda 0,00 0,00 - 0,0
05 | Ciséenje ureda 0,00 0,00 - 0,0




06 | Troskovi odrzavanja softwarea i hardwarea 0,00 0,00 - 0,0
07 | Najam prostora 0,00 0,00 - 0,0
08 | Telefon 0,00 000| - 0,0
09 | Postarina 0,00 0,00 - 0,0
10 | Elektri¢na energija 0,00 0,00 - 0,0
11 | Voda 0,00 0,00 - 0,0
12 | Komunalne usluge 0,00 0,00 - 0,0
13 | Osiguranje 0,00 0,00| - 0,0
Upotreba vlastitog automobila u sluzbene namjene ,
14 0,00 0,00 - 0,0
15 | Reprezentacija 0,00 0,00 - 0,0
16 | Strucna literatura 0,00 0,00 - 0,0
Sudijel u tr TU (20% od 70% od 1+7 + 20% od 2+6)
17 7.680,00 | 6.570,80 1.109,20 85,6 | 19,5
18 | Ostali izdaci TU 0,00 0,00 - 0,0
19 | 1.3. TIC - Info punktevi 0,00 0,00 - 0,0
20| 1.4. Rashodi za rad tijela TZ - 0,00 0,00 - 0,0
2. DIZAJN VRIJEDNOSTI - Ukupno 17.000,00 | 16.581,25 418,75 97,5 | 49,2
2.1. Sudjelovanje u uredenju opéine/mjesta 17.000,00 | 16.581,25 418,75 975 49,2
21 | Uredenje plaza pred sezonu 10.000 | 9.968,75 31,25 99,7 | 29,6
22 | Morske ograde kupalista 7.000 | 6.612,50 387,50 94,5 | 19,6
23 | Uredenje Setnica 0 0,00 0,00 - 0,0
24 | Zastita i odrzavanja kulturno - povijesne bhastine 0,00 0,00 - 0,0
25 | Unapredenje mreZe plaznih tuSeva 0 0,00 0,00 - 0,0
26 | Hortikulturno uredenje zelenih povrsina - sufin 0,00 0,00 - 0,0
27 0,00 0,00 - 0,0
28 | Unapredenje mreze plaznih tueva 0 0,00 0,00 - 0,0
29 | Ostali neprecizirani rashodi 0 0,00 0,00 - 0,0
2.2. Projekt Volim Hrvatsku 0,00 0,00 0,00 - 0,0
30 | Akcija uredenja okuénica 0,00 0,00 - 0,0
31 | Vlastiti projekti akcije Turistiéki cvijet 0,00 0,00 - 0,0
32 | 2.3. Kulturna i zabavna dogadanja 0 0,00 - 0,00 - 0,0
3 | 2.4. Ekoloski projekti 0 0,00 0,00 - 0,0
34 | 2.5. Potpore manifestacijama, suorganizacija... 0,00 0,00 - 0,0
2.6. Novi proizvodi 0,00 0,00 0,00 - 0,0
35 | Uredenje maslinarskih puteva 0,00 0,00 0,00 - 0,0
36 | Uredenje pjeSackih staza 0,00 0,00 0,00 - 0,0
3. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI - ukupno 18.500,00 | 10.562,50 7.937,50 571 31,3
3.1. On line komunikacije 2.500,00 | 2.500,00 000| 1000 74
37 | Internet oglasavanje 0,00 0,00 0,00 - 0,0
38 | Web stranice 2.500 | 2.500,00 0,00 1000]| 74
3.2. Offline komunikacije 16.000,00 | 8.062,50 7.937,50 50,4 | 23,9
39 [ 3.2.1. Ogl. u promo. kampn javnog i privat. sektora 0,00 0,00 0,00 - 0,0




3.2.2. Opce oglasav (tisak, TV, radio, oglas.

40 | povrSinei dr.) 0 0,00 0,00 - 0,0
3.2.3. Broéure i ostali tiskani materijali 1.000,00 1.000,00 0,00 100,0| 3,0
41 | Image brosura 1.000 | 1.000,00 0,00/ 100,0| 3,0
42 | Prospekt mjesta 0 0,00 0,00 - 0,0
43 | Katalog smjestaja 0,00 0,00 - 0.0
44 | Plan grada i turisti¢ka karta 0,00 0,00 - 0,0
45 | Kalendar kulturnih priredaba 0,00 0,00 - 0,0
46 | Kalendari - sufinanciranje 0,00 0,00 - 0,0
47 | Novogodisnja Cestitka 0,00 0,00 - 0,0
48 | Letak sa cijenama 0,00 0,00 - 0,0
49 | Plakati 0 0,00 0,00 - 0,0
50 | Tiskani materijali neprecizirani planom 0,00 0,00 - 0,0
51 | 3.2.4. Suveniri i promo materijali 0,00 0,00 - 0,0
52 | 3.2.5. Info table 15.000 | 7.062,50 7.937,50 47,1 ] 20,9
53 | 3.2.6. Smeda signalizacija : 0,00 0,00 - 0,0
4. DISTRIBUC | PRODAJA VRIJEDNOSTI - uk 0,00 0,00 0,00 - 0,0
55 | Sajm prez i dr promo proj naraziusurs TZZ 0,00 0,00 - 0,0
56 | Pos prezent i promo projekti na razini TZO 0,00 0,00 - 0,0
57 | Distribucija promidZbenih materijala 0 0,00 0,00 - 0,0
58 | Prihvat studijskih skupina i novinara pojedinaca 0,00 0,00 - 0,0
5. INTERNI MARKETING - ukupno 0,00 0,00 0,00 - 0,0
5.1. Edukacija i benchmarking 0,00 0,00 0,00 - 0,0
59 | Edukacija zaposlenih 0 0,00 0,00 - 0,0
Edukacija i benchmarking subjekata javnog i
60 | privatnog sektora 0 0,00 0,00 - 0,0
61 | 5.2. Poticanje obrazovanja mladih za turizam 0 0,00 0,00 - 0,0
62 | 5.3. Koord subjekata uklju¢ u turisti promet 0 0,00 0,00 - 0,0
63 | 5.4. Nagrade i priznanja 0 0,00 0,00 - 0,0
6. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA - uk 0,00 0,00 0,00 - 0,0
64 | Proizvodnja multimedijalnih materijala 0 0,00 0,00 - 0,0
65 | Istrazivanje trzista 0 0,00 0,00 - 0,0
66 | Formiranje baze podataka 0 0,00 0,00 - 0,0
67 | Banka fotografija i priprema u izdavastvu 0 0,00 0,00 - 0,0
68 | Jedinstveni turisti€ki informacijski Sustav 0 0,00 0,00 - 0,0
7. POSEBNI PROGRAMII - ukupno 0,00 0,00 0,00 - 0,0
69 | Projekti pomodi razv. turizma nerazv. / ost. mjesta 0,00 0,00 0,00 - 0,0
8. OSTALO- ukupno 10.826,00 0,00 | 10.826,00 0,0 00
70 | Ostalo 10.826 0,00 | 10.826,00 00| 00




71 | 9. TRANSFER BOR.PRISTOJBE OPCINI - 30% 0,00 0,00 0,00 - 0,0
72 | 10. POKRIV MANJKA IZ PRETH. GOD 0,00 0,00 0,00 - 0,0
73 | UKUPNI RASHODI 54.006,00 | 33.714,55 | 20.291,45 62,4 | 100
74 P;i}enos viSka u sljed god - pokriv manjka 0,00 | 26.068,91 | -26.068,91 -

75 | RAZLIKA PRIHODA | RASHODA 0,00 | 26.068,91

U opisnom dijelu izvjeS¢a navode se samo projekti koji su planirani i/ili ostvareni.

PRIHODI:

1. Prihodi od turisti¢ke pristojbe — 43,00 %:

idi se 0 42,54 % obraCunate i uplacene TP tijekom godine u BratuSu, a nakon izravne raspodjele

odredenih udjela ostalim subjektima (3,50 % za HTZ-ov fond za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrudja i
kontinent, 2,00 % za HTZ-ov fond za udruZzene TZ, 1,00 % za Hrvatski crveni kriz, 18,70 % za HTZ,
14,03 % za TZZ, 18,23 % u opéinski proradun).
Tijekom godine obra¢unato je ukupno 93.620,00 kn Sto je za 21 % manje nego u istom razdoblju
prethodne godine. Tijekom godine uplaéeno je 6 % viSe od iznosa planiranoga, u tijekom godine
izmijenjenom financijskom planu. Pregled svih zaduZenja, uplata i dugovanja TP u prikazu je koji je
sastavni dio izvje§¢a o radu, odnosno analize turistiCkoga prometa.

2. Prihod od ¢élanarine TZ — 55,90 %:

Radi se 0 55,90 % ¢&lanarine TZ koji preostaje TZO nakon izravne raspodjele odredenih udjela ostalim
subjektima (3,00 % Poreznoj upravi za troSkove evidencije, obracuna i naplate, 9,00 % za HTZ-ov fond
za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent, 2,00 % za HTZ-ov fond za udruzene TZ, 17,20 %
za HTZ, 12,9 % za TZZ), a uplaéenoga tijekom godine na radun Clanarine TZ Baska Voda od strane
obveznika iz Bratu$a. Ukupno je uplaéeno
11.509,15 kn, §to JE 13 % vise NEGO prethodne godine.
S obzirom na stanje pandemije i predvidanja izmjena zakonskih odredaba u svezi ¢lanarine TZ u vrijeme

noSenja odluke o izmjenama financijskoga plana, prihodi od &lanarine nisu niti planirani. Medutim, u
odnosu na izvorno planirani prihod €lanarina je uplac¢ena u 61 % vecem iznosu.
Pritom treba imati u vidu da pojedini obveznici tijekom godine uplate obvezu za prethodnu godinu. Isto
tako, prilikom planiranja TZ ne moze znati iznose zaduzenja svojih ¢lanova, osim od ove godine
zaduZenja domacinstava. Zbog toga se mogu usporedivati samo uplac¢eni iznosi. Sukladno zakonu,
nadzor nad zaduZenjima i uplatama obavlja Porezna uprava.

7. Prihod prenesen iz prethodne godine — TP:
Radi se o dijelu sredstava koja su tijekom godine upla¢ena na ime podmirbe dugovanja TP za prethodno
razdoblje. Protiv svih duZnika redovito se pokrecu odgovarajuéi zakonski postupci, a osim nominalnih
dugova, naplacuju se i zatezne kamate. NazZalost, iako TZ redovito poduzima sve raspolozZive radnje,
zbog postojeée pravne regulative, dio dugovanja ostaje nenaplativ. To se posebno odnosi na manja
poduzeéa. Zbog stanja prouzroenoga pandemijom, u promatranoj godini na odredeno vrijeme
zaustavljeni su postupci prisilne naplate dugovanja, ali su Drzavnom inspektoratu uredno prijavljeni svi
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duznici. , a FINA-i podneSeni zahtjevi za prislinu naplatu od duznika za koje TZO raspolaze urednim
izvr§nim rjeSenjima donesenim od strane DrZzavnoga inspektorata.

8. Prihod prenesen iz prethodne godine — RN:
Radi se o sredstvima koja su bila na raCunu na pocetku godine, a pripadaju Bratusu.

Ukupni prihodi: ‘
Iznos je 11 % veci od iznosa planiranoga tijekom godine izmjenjenim planom.
RASHODI:
1. Administrativni rashodi:
17..... Sudjelovanje u troskovima TU: .
Radi se 0 20% sredstava koja preostanu TZO nakon raspodjele za HTZ, TZZ i Opéinu, a namijenjena su
za trodkove poslovanja turistickoga ureda s ispostavama. Rashod je izravno povezan s prihodom.

2. Dizajn vrijednosti
Ukupni rashodi su u skladu s planom izmijenjenim tijekom godine..

2.1Sudjelovanje u uredenju opéine/mjesta:
Rashodi su u skladu s planom.

21.....Uredenje plaza. Provedbu projekta preuzela je Opéina, a TZ ga sufinancira. Rashodi su u skladu s
planom.

22.....Morske ograde kupalista. Rashodi su u skladu s planom.

3. Komunikacija vrijednosti:
Rashodi su u skiadu s potrebama.

3.10n-line komunikacije:
Rashodi su u skladu s planom.

38.....Mrezne stranice. Rashodi su u skladu s planom.

- 7 Off-line komunikacije:
Rashodi su u skladu s potrebama.

3.2.3 BroSure i ostali tiskani materijali: Rashodi su u skladu s planom.

41.....Image broSura: Radi se o sudjelovanju u troSkovima izrade image brodure TZO. Zbog tehnickih
razloga s pripremom u prethodnoj godini, nova broSura je tiskana na samom pocetku promatrane
godine. Rashodi su u skladu s planom.

52..... 3.2.5 Info table: Rashodi su u skladu s potrebama. Planirana izrada i postavljanje novoga panoa
dobrodoslice u Krvavicu i Bratu$ bila je zaustavljena. Dozvola za postavljanje novoga panoa dobivena je
tek krajem godine i provedba projekta nastavlja se u narednoj godini. Osim izdataka za pano
dobrodoslice, u mjestu su zamijenjene osteéene table s planom mjesta i kartom podrucja.

4. Distribucija i prodaja vrijednosti:



U tijekom godine izmijenjenom planu, rashodi nisu planirani.

5. Interni marketing:
U tijekom godine izmijenjenom planu, rashodi nisu planirani.

6. Marketinska infrastruktura:
U tijekom godine izmijenjenom planu, rashodi nisu planirani.

7. Posebni programi.
Rashodi nisu planirani.

8. Ostalo:
Rashodi su u skladu s potrebama.

70..... Ostalo: Rashodi su u skladu s potrebama.

... 9. Transfer turisticke pristojbe Opéini — 30%:
U izmjenjenom planu rashodi nisu planirani, jer se raspodjela provodi izravno s raéuna TP.

72..... 10. Pokrivanje manjka iz prethodne godine:
Rashodi nisu planirani.

73..... Ukupni rashodi:
Rashodi su u skladu s potrebama.

74..... Prijenos viska u sliedeéu godinu / pokrivanje manjka: Prijenos sredstava nije planiran, ali je
ostvaren temeljem zaklju¢ka skupstine o rashodima za samo neophodne projekte.

75..... Razlika prihoda i rashoda: Iznos nije planiran, ali je ostvaren temeljem zakljucka skupstine o

rashodima za samo neophodne projekte.

Direktor TZO Baska Voda
. Ante Jurisic, dipl. oec.




Baska Voda, 26. sijeénja 2021.

IzvieS¢e o izvrSenju programa rada TZO Baska Voda sastoji se od glavnoga dijela koji se odnosi na
mjesto Basku Vodu s Topi¢ima i Bastom i dodataka koji se odnose na Promajnu, Bratus i Krvavicu.

TZO BASKA VODA
Za 2020. godinu
Za Krvavicu

1ZVJESCE O IZVRSENJU PROGRAMA RADA

Svaki dio izvjedc¢a sastoji se od tabli€énoga i opisnoga dijela.

Zbog stanja prouzroenoga pandemijom i proljetnih predvidanja turistitkoga prometa i izmjena pravne
regulative vezane za obveze turistiCke pristojbe i ¢lanarineTZ, tijekom godine je donesena odluka o
dopunama i izmjenama financijskoga plana. Osim §to su planirani prihodi i rashodi znatno umanjeni,

TURISTIOKA ZAJEDNICA OPCINE
MUNICIPAL TOURIST BOARD

zakljueno je da se s rashodima postupa krajnje oprezno i da se trosi samo na neophodne aktivnosti.

0 Opis Indeks | Udje!
Plan Ostvarenje Razlika O/P %
PRIHODI
1 | Prihod od turistiCke pristojbe 42,54 % 41.000 36702,45 4.297,55 89,5| 18,9
2 | Prihod od &lanarine TZ 55,90 % 0 8762,95 -8.762,95 - 45
3 | Pomo¢ od strane TZO 0 0,00 0,00 - 0,0
4 | Prihod od drugih aktivnosti 0 0,00 0,00 - 0,0
Prihod od TP i €l u drugim mjestima (20 %) za
5 | troSkove TU 0 0,00 0,00 - 0,0
6 | Prihod od turistiCke pristojbe na plovilima 15.000 | 32.654,70 | -17.654,70| 217,7 | 16,8
7 | Prihod prenesen iz preth god - 42,54 % TP 200 138,68 61,32 69,3 01
8 | Prihod prenesen iz prethodne godine - RN 116.036 116.036 -0,31 | 100,0 | 59,7
9 | Ostali prihodi 0 0,00 0,00 - 0,0
UKUPNI PRIHODI 172.236,00 | 194.295,09 | -22.059,09 | 112,8 | 100
RASHODI
1. ADMINISTRATIVNI RASHODI - ukupno 11.240,00 | 13.441,29 -2.201,29 | 119,6 | 19,2
01 | 1.1. Rashodi za radnike 0,00 0,00 0,00 - 0,0
1.2. Rashodi ureda 11.240,00 | 13.441,29 -2.201,29 | 119,6 | 19,2
02 | Uredski materijal 0,00 0,00 - 0,0
03 | Oprema ureda 0,00 0,00 - 00|
04 | Tekuée odrzavanje ureda 0,00 0,00 - 0,0
05 | Ci&cenje ureda 0,00 0,00 - 0,0
06 | Troskovi odrzavanja softwarea i hardwarea 0,00 0,00 - 0,0




07 | Najam prostora 0,00 0,00 - 0,0
08 | Telefon 0,00 0,00 - 0,0
09 | Postarina 0,00 0,00 - 0,0
10 | Elektri€na energija 0,00 0,00 - 0,0
11 | Voda 0,00 0,00 - 0,0
12 | Komunalne usluge 0,00 0,00 - 0,0
13 | Qsiguranje 0,00 0,00 - 0,0
Upotreba vlastitog automobila u sluzbene
14 | hamjene 0,00 0,00 - 0,0
15 | Reprezentacija 0,00 0,00 - 0,0
16 | Struéna literatura 0,00 0,00 - 0,0
Sudjel u tr TU (20% od 70% od 1+7 + 20% od
17 | 2+6) 11.240,00 | 13.441,29| -2.201,29| 1196 19,2
18 | Ostali izdaci TU 0,00 0,00 - 0,0
19 | 1.3. TIC - Info punktevi 0,00 0,00 - 0,0
20 | 1.4. Rashodi za rad tijela TZ 0,00 0,00 - 0,0
2. DIZAJN VRIJEDNOSTI - Ukupno 40.000,00 | 47.600,00 -7.600,00 | 119,0 | 67,9
2.1. Sudjelovanje u uredenju opéine/mjesta 40.000,00 | 47.600,00 -7.600,00 | 119,0| 67,9
21 | Uredenje plaZa pred sezonu 22.000! 19.750,00 2.250,00 89,8 | 28,2
22 | Morske ograde kupalista 18.000 | 13.437,50 4.562,50 747 |1 19,2
23 | Uredenje $etnica 0| 1441250 | -14.412,50 - 20,5
Zastita i odrzavanja kulturno - povijesne
24 | bastine 0,00 0,00 - 0,0
25 | Unapredenje mreze plaznih tuSeva 0 0,00 0,00 - 0,0
26 | Hortikulturno uredenje zelenih povrsina - sufin 0,00 0,00 - 0,0
27 0,00 0,00 - 0,0
28 | Unapredenje mreze plaznih tueva 0 0,00 0,00 - 0,0
29 | Ostali neprecizirani rashodi 0 0,00 0,00 - 0,0
2.2. Projekt Volim Hrvatsku 0,00 0,00 0,00 - 0,0
30 | Akcija uredenja okuénica 0,00 0,00 - 0,0
31 | Vlastiti projekti akcije Turisti€ki cvijet 0,00 0,00 - 0,0
32 | 2.3. Kulturna i zabavna dogadanja 0 0,00 0,00 - 0,0
"3 | 2.4. Ekoloski projekti 0 0,00 0,00 - 0,0
2.5. Potpore manifestacijama,
34 | suorganizacija... 0,00 0,00 - 0,0
2.6. Novi proizvodi 0,00 0,00 0,00 - 0,0
35 | Uredenje maslinarskih puteva 0,00 0,00 0,00 - 0,0
36 | Uredenje pjesSackih staza 0,00 0,00 0,00 - 0,0
3. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI - ukupno 21.000,00 9.100,00 | 11.900,00 43,3 | 13,0
3.1. On line komunikacije 3.000,00 3.000,00 0,00 1000 4,3
37 | Internet oglasavanje 0,00 0,00 0,00 - 0,0
38 | Web stranice ‘ 3.000 3.000,00 0,00 100,0| 473
3.2. Offline komunikacije 18.000,00 6.100,00 | 11.900,00 339| 87
3.2.1. Ogl. u promo. kampn javnog i privat.
39 | sektora 0,00 0,00 0,00 - 0,0




3.2.2. Opée ogladav (tisak, TV, radio, oglas.

40 | povr$ine i dr.) 0 0,00 0,00 - 0,0
3.2.3. Brosure i ostali tiskani materijali 3.000,00 3.000,00 0,00/ 100,0; 4,3
41 | Image brosura 3.000 3.000,00 0,00 100,0| 4,3
42 | Prospekt mjesta 0 0,00 0,00 - 0,0
43 | Katalog smjestaja 0,00 0,00 - 0,0
44 | Plan grada i turisticka karta 0,00 0,00 - 0,0
45 | Kalendar kulturnih priredaba 0,00 0,00 - 0,0
46 | Kalendari - sufinanciranje 0,00 0,00 - 0,0
47 | NovogodiSnja Cestitka 0,00 0,00 - 0,0
48 | Letak sa cijenama 0,00 0,00 - 0,0
49 | Plakati 0 000 ... - s
50 | Tiskani materijali neprecizirani planom 0,00 0,00 - 0,0
51 | 3.2.4. Suveniri i promo materijali 0,00 0,00 - 0,0
52 | 3.2.5. Info table 15.000 3.100,00 | 11.900,00 207 | 44
53 | 3.2.6. Smeda signalizacija 0 0,00 0,00 - 0,0
54 0,00 0,00 - 0,0
4. DISTRIBUC | PRODAJA VRIJEDNOSTI -
uk 0,00 0,00 0,00 - 0,0
55 | Sajm prez i dr promo proj naraziu surs TZZ 0,00 0,00 - 0,0
56 | Pos prezent i promo projekti na razini TZO 0,00 0,00 - 0,0
57 | Distribucija promidzbenih materijala 0 0,00 0,00 - 0,0
Prihvat studijskih skupina i novinara
58 | pojedinaca ‘ 0,00 0,00 - 0,0
5. INTERNI MARKETING - ukupno 0,00 0,00 0,00 - 0,0
5.1. Edukacija i benchmarking 0,00 0,00 0,00 - 0,0
59 | Edukacija zaposlenih 0 0,00 0,00 - 0,0
Edukacija i benchmarking subjekata javnog i
60 | privatnog sektora 0 0,00 0,00 - 0,0
61 | 5.2. Poticanje obrazovanja mladih za turizam 0 0,00 0,00 - 0,0
62 | 5.3. Koord subjekata uklju¢ u turisti promet 0 0,00 0,00 - 0,0
33 | 5.4. Nagrade i priznanja 0 0,00 0,00 - 0,0
6. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA - uk 0,00 0,00 0,00 - 0,0
64 | Proizvodnja multimedijalnih materijala 0 0,00 0,00 - 0,0
65 | Istrazivanje trzista 0 0,00 0,00 - 0,0
66 | Formiranje baze podataka 0 0,00 0,00 - 0,0
67 | Banka fotografija i priprema u izdavastvu 0 0,00 0,00 - 0,0
68 | Jedinstveni turisticki informacijski Sustav 0 0,00 0,00 - 0,0
7. POSEBNI PROGRAMI - ukupno 0,00 0,00 0,00 - 0,0
Projekti pomodi razv. turizma nerazv. / ost.
69 | mjesta 0,00 0,00 0,00 - 0,0




8. OSTALO- ukupno 99.996,00 0,00 99.996,00 00| 0,0
70 | Ostalo 99.996 0,00 | 99.996,00 00| 0,0
9. TRANSFER BOR.PRISTOJBE OPCINI -
71 | 30% 0,00 0,00 0,00 - 0,0
72 19. POKRIV MANJKA 1Z PRETH. GOD 0,00 0,00 0,00 - 0,0
73 | UKUPNI RASHODI 172.236,00 | 70.141,29 | 102.094,71 40,7 | 100
74 | Prijenos visSka u sljed god - pokriv manjka 0,00 | 124.153,80 | 124.153,80 -
75 | RAZLIKA PRIHODA | RASHODA 0,00 | 124.153,80

U opisnom dijelu izvjeS¢a navode se samo projekti koji su planirani i/ili ostvareni.

rRIHODI:

1. Prihodi od turisticke pristojbe — 43,00 %:

Radi se 0 42,54 % obradunate i uplacene TP tijekom godine u Krvavici, a nakon izravne raspodjele
odredenih udjela ostalim subjektima (3,50 % za HTZ-ov fond za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrudja i
kontinent, 2,00 % za HTZ-ov fond za udruzene TZ, 1,00 % za Hrvatski crveni kriz, 18,70 % za HTZ,
14,03 % za TZZ, 18,23 % u opéinski proraéun).

Tijekom godine obracunato je ukupno 99.741,00 kn 3to je za 27 % manje nego u istom razdoblju
prethodne godine. Tijekom godine uplaéeno je 10 % manje od iznosa planiranoga, u tijekom godine
izmijenjenom financijskom planu. Pregled svih zaduzZenja, uplata i dugovanja TP u prikazu je koji je
sastavni dio izvjeS¢a o radu, odnosno analize turistickoga prometa.

2. Prihod od ¢lanarine TZ - 55,90 %:

Radi se 0 55,90 % ¢lanarine TZ koji preostaje TZO nakon izravne raspodjele odredenih udjela ostalim
subjektima (3,00 % Poreznoj upravi za troSkove evidencije, obra¢una i naplate, 9,00 % za HTZ-ov fond
za turisti€ki nedovoljno razvijena podruéja i kontinent, 2,00 % za HTZ-ov fond za udruzene TZ, 17,20 %

1 HTZ, 12,9 % za TZZ), a upla¢enoga tiiegkom godine na racun Clanarine TZ Baska Voda od strane
ubveznika iz Krvavice. Ukupno je uplaéeno
15.676,11 kn, §to JE 60 % vise NEGO prethodne godine.
S obzirom na stanje pandemije i predvidanja izmjena zakonskih odredaba u svezi ¢lanarine TZ u vrijeme
dono$enja odluke o izmjenama financijskoga plana, prihodi od €lanarine nisu niti planirani. Medutim, u
odnosu na izvorno planirani prihod ¢lanarina je uplaéena u 75 % veéem iznosu.
Pritom treba imati u vidu da pojedini obveznici tijekom godine uplate obvezu za prethodnu godinu. Isto
tako, prilikom planiranja TZ ne moze znati iznose zaduZenja svojih &lanova, osim od ove godine
zaduzenja domacinstava. Zbog toga se mogu usporedivati samo uplac¢eni iznosi. Sukladno zakonu,
nadzor nad zaduzZenjima i uplatama obavlja Porezna uprava.

6. Prihod od turisti¢ke pristojbe na plovilima:
Radi se o sredstvima koja se prema posebnom pravilniku i na temelju podataka kojima raspolaze
Ministarstvo turizma i sporta, raspodjeljuju lokalnim TZ od strane TZZ. Sliéno kao i sa &lanarinom TZ,
TZO ne raspolaze odgovarajuéim podacima za kvalitetnije planiranje ovih prihoda. Usporedivati se mogu
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samo iznosi rasporedeni na ra¢un TZO. U promatranoj godini dio prihoda odnosi se na prihode
rasporedene od uplata TP u prethodnoj godini.

7. Prihod prenesen iz prethodne godine - TP:

Radi se o dijelu sredstava koja su tijekom godine upla¢ena na ime podmirbe dugovanja TP za prethodno
razdoblje. Protiv svih duZnika redovito se pokrecu odgovarajuéi zakonski postupci, a osim nominainih
dugova, naplacuju se i zatezne kamate. Nazalost, iako TZ redovito poduzima sve raspoloZive radnje,
zbog postojece pravne regulative, dio dugovanja ostaje nenaplativ. To se posebno odnosi na manja
poduzeca. Zbog stanja prouzroéenoga pandemijom, u promatranoj godini na odredeno vrijeme bili su
zaustavijeni postupci prisilne naplate dugovanja, ali su Drzavnom inspektoratu uredno prijavljeni svi
duznici. , a FINA-i podne8eni zahtjevi za prislinu naplatu od duznika za koje TZO raspolaze urednim
izvr$nim rjeSenjima donesenim od strane Drzavnoga inspektorata.

8. Prihod prenesen iz prethodne godine — RN:
Radi se o sredstvima koja su bila na raéunu na pocetku godine, a pripadaju Krvavici.

Ukupni prihodi:
Iznos je 13 % vedi od iznosa planlranoga tijekom godine izmjenjenim planom.
RASHODI:
1. Administrativni rashodi:
17..... Sudjelovanje u tro§kovima TU: )
Radi se 0 20% sredstava koja preostanu TZO nakon raspodjele za HTZ, TZZ i Opéinu, a namijenjena su

za troskove poslovanja turistickoga ureda s ispostavama. Rashod je izravno povezan s prihodom.

2. Dizajn vrijednosti
Ukupni rashodi su 19 % veci od planiranih tijekom godine izmjenjenim planom, a u skladu s potrebama.

2.1 Sudjelovanje u uredenju opéine/mjesta:
Ukupni rashodi su 19 % veéi od planiranih tijekom godine izmjenjenim planom a u skladu s potrebama.

21.....Uredenje plaza. Provedbu projekta preuzela je Op¢ina, a TZ ga sufinancira. Rashodi su u okvirima

22.....Morske ograde kupali$ta. Rashodi su u okvirima plana.

23.....Uredenje Setnica: U tijekom godine izmijenjenom planu, rashodi nisu planirani, ali se pokazala
potreba za zamjenom ostecenih klupa i koSeva za smeée uz Setnicu.

3. Komunikacija vrijednosti:
Rashodi su u skladu s potrebama.

3.10n-line komunikacije:
Rashodi su u skladu s planom.

38.....Mrezne stranice. Rashodi su u skladu s planom.



3.2 Off-line komunikacije:
Rashodi su u skladu s potrebama.

3.2.3 BroSure i ostali tiskani materijali: Rashodi su u skladu s planom.

41.....Image bro3ura: Radi se o sudjelovanju u troskovima izrade image broSure TZO. Zbog tehnickih
razloga s pripremom u prethodnoj godini, nova broSura je tiskana na samom pocetku promatrane
godine. Rashodi su u skladu s planom.

52..... 3.2.5 Info table: Rashodi su u skladu s potrebama. Planirana izrada i postavijanje novoga panoa
dobrodoslice u Krvavicu i Bratu$ bila je zaustavljena. Dozvola za postavljanje novoga panoa dobivena je
tek krajem godine i provedba projekta nastavlja se u narednoj godini.

4. Distribucija i prodaja vrijednosti:
U tijekom godine izmijenjenom planu, rashodi nisu planirani.

5. Interni marketing: '
U tijekom godine izmijenjenom planu, rashodi nisu planirani.

6. Marketinska infrastruktura:
U tijekom godine izmijenjenom planu, rashodi nisu planirani.

7. Posebni programi.
Rashodi nisu planirani.

8. Ostalo:
Rashodi su u skladu s potrebama.

70..... Ostalo: Rashodi su u skladu s potrebama.

71..... 9. Transfer turisticke pristojbe Op¢ini — 30%:
U izmjenjenom planu rashodi nisu planirani, jer se raspodjela provodi izravno s racuna TP.

72..... 10. Pokrivanje manjka iz prethodne godine:
Rashodi nisu planirani.

73..... Ukupni rashodi:
Rashodi su u skladu s potrebama.

74..... Prijenos viSka u sliedeCu godinu / pokrivanje manjka: Prijenos sredstava nije planiran, ali je
ostvaren temeljem zaklju¢ka skupstine o rashodima za samo neophodne projekte.

75..... Razlika prihoda i rashoda: Iznos nije planiran, ali je ostvaren temeljem zakljuCka skupstine o

rashodima za samo neophodne projekte.

Direktor TZO Baska Voda
Ante Jurisi¢, dipl. oec.




S iad TURISTICKA FAJEDNICA OPCINE
Baska Voda, 0. Veljace 2021. MUBNICIPAL TOURIST BOARD

PRIJEDLOG

Na temelju ¢lanka ,15., Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskoga turizma i
¢lanka 17. Statuta Turisticke zajednice op¢ine Baska Voda, skupstina TZO Baska Voda (8), na
sV0joj 2. sjednici donosi

ODLUKU
0 izmjenamai dopunama programa rada i financijskoga plana TZO Baska Voda
za 2020. godinu

Odluka se donosi jer je tijekom godine doslo do ukupnog odstupanja od financijskoga plana TZO
Baska Voda za vise od 5 %.

Ovom odlukom odreduje se:

1. sredstva koja nisu utro$ena u planiranom obujmu, odnosno sredstva koja su na kraju godine
bila na Ziro-raunu TZ i sredstva turistiCke pristojbe | &lanarine TZ obraunate do kraja 2020.
godine, koja ¢e turisti¢koj zajednici preostati nakon uplate i raspodjele u narednom razdoblju,
prenose se kao prihodi u plan za 2021. godinu.

2. U planu za 2020. godinu i njegovim dodacima mijenja se:

a) Promajna:

R23.Uredenje $etnica: 0,00 kn mijenja se u 14.000,00 kn zbog neophodnih izdataka
neplaniranih u ranije izmjenjenom planu.

b) Krvavica:

R23.Uredenje Setnica: 0,00 kn mijenja se u 15.000,00 kn zbog neophodnih izdataka
neplaniranih u ranije izmjenjenom planu.

Sredstva za povecéanje iznosa pojedinih projekata povecCavaju se preraspodjelom s drugih
projekata plana za odredeno mjesto, koji nisu realizirani u cijelosti.

Ova odluka stupa na snagu danom donosenja na sjednici skupstine TZ.

Predsjednik TZO Baska Voda:
Josko Ros¢gi¢



